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Kata Pengantar

Alhamdulillahi Rabbil’aalamiin segala puji bagi Allah SWT yang telah
membeikan banyak kesempatan, hidayah dah rahmatnya sehingga penulis dapat
menyelesaikan skipsi yang berjudul “Strategi Tim Kreatif Infotainment Program
Showbis Close Up Di I-News TV” ini dengan baik. Skripsi ini disusun guna
melengkapi salah satu persyaratan dalam menyelesaikan kuliah Strata satu (S1)
bagi Mahasiswa/i Fakultas Ilmu Komunikasi Jurusan Broadcasting, Universitas
Mercu Buana.

Dalam menyusunan skripsi ini, penulis ingin menyampaikan mengucapkan
ucapan terima kasih yang sebesar-besarnya kepada pihak yang membantu dalam
penyelesaian skripsi ini :

1. Bpk. Riswandi, M.Si, selaku dosen pembimbing skripsi yang bersedia
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ini.

2. Dr. Agustina Zubair, M.Si, selaku Dekan Fakultas Komunikasi Universitas
Mercu Buana.

3. Afdal Makkuragia Putra, Dr, M.S, selaku Ketua Bidang  Studi
Broadcasting Fakultas Komunikasi Universitas Mercu Buana.

4. Seluruh Dosen, Sekretariat dan TU Fakultas Komunikasi Universitas
Mercu Buana yang telah setia memberikan ilmu pengetahuan dan
informasi semasa di perkuliahan.

5. Buat Keluarga tercinta Mama, Papa, Ina, Tini, Yani, Susi, Tuti, Aa, dede,
terimakasih atas do’a dan semua dukungan moril dan materilnya untuk
penulis serta semangat, pengertian dan selalu sabar di repotkan oleh
penulis. Tanpa do’a dan dukungan dalam bentuk apapun dari ke-dua
Orang Tua, penulis tidak akan bisa menyelesaikan laporan skripsi dalam
kurun waktu sesuai dengan waktu yang diharapkan.
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6. Sahabat-sahabat seperjuangan dari semester satu — delapan :
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Chandra, S.lkom, Febrian Arif Prakasa, S.lkom, Mohammad Haris
Fadilla, S.lkom, yang selalu tiada henti menyemangati, menghibur,
mengingat, memberikan dukungan dan do’a untuk menyelesaikan skripsi.
Terima kasih untuk semua kekompakan, pertemanan, dan kerjasamanya
selama ini.

7. Jane Latifany, S.lkom, adalah teman yang memberi tahu setiap saya
sedang berputus asa atau sedang ada masalah, dia adalah teman yang setia
mendengarkan keluh-kesah, disaat saya berhenti untuk mengerjakan
penelitian ini dia dengan sabar membujuk untuk melakukan penelitian
lagi. Terimakasih atas semua dukungannya teman seperjuangan, Jane
Latifani.

8. Dodi Iryanto, S.IP, teman smp yang datang di waktu akhir, untuk
memberikan dukungan dan do’anya kepada penulis. Terimakasih untuk
kehadirannya dan membantu penulis untuk menyelesaikan skripsinya.

Bagi pihak-pihak lain yang tidak disebutkan satu persatu dan telah
memberikan bantuan yang berarti dalam skripsi ini, penulis mengucapkan
terima kasih. Penulis menyadari bahwa ketidak sempurnaan dalam
penelitian ini masih butuh saran serta kritik yang membangun agar dimasa
yang akan datang dapat lebih berguna untuk kemajuan dunia penyiaran,
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