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ABSTRAK

Ada berbagai iklan susu, para penggiat iklan memiliki cara tersendiri dalam
menyampaikan pesan dalam iklan. Untuk itu peneliti tertarik untuk mengetahui
bagaimana persamaan representasi yang ditunjukkan oleh iklan Dancow dan SGM
yang berhubungan dengan pola asuh terhadap anak. Penilitian ini digunakan untuk
melihat sudut pandang lain dalam memberikan pesan pada iklan.

Iklan ini merepresentasikan bagaimana gambaran seorang ibu dalam
memberikan pola asuh kepada anaknya. Representasi sendiri memiliki makna
sebagai penggambaran kembali fenomena yang ada kemudian ditampilkan ke
dalam sebuah iklan. Selain itu, seorang ibu ini juga menggunakan teori feminisme
dimana para kaum feminisme memiliki kedudukan dan mengerjakan pekerjaan
yang dilakukan oleh pria. Seorang ibu disini memiliki karakteristik sebagai
pelindung dan guru bagi anaknya sebagai bentuk pola asuh yang diberikan.

Metodologi yang digunakan adalah kualitatif yang dimana menggunakan
semiotika sebagai dasar penelitian yang kemudian dibahas menggunakan teori
representasi. Objek penelitian yang digunakan adalah potongan scene pada iklan
Dancow dan SGM yang diambil dari iklan TVC.

Pada hasil penelitian ini iklan Dancow ingin. menunjukkan bagaimana
bentuk pola asuh yang baik dari generasi ke generasi sedangkan iklan SGM ingin
menunjukkan bagaimana peranan seerang ibu dalam memberikan pola asuh kepada
anaknya.

Keduanya memiliki persamaan yaitu ingin menunjukkan bagaimana rasa
cinta yang besar terhadap sang ibu kepada anaknya di dalam iklan keduanya.
Sebaliknya sang anak pun memberikan rasa cinta yang yang besar juga kepada sang
ibu sebagai bentuk membalas pengorbanan yang diberikan kepadanya.
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