
	

	

	

	

	

STRATEGI PRAMBORS DALAM MENINGKATKAN BRAND 

ENGAGEMENT DI KALANGAN ANAK SMA MELALUI EVENT 

SKULPRIZE PADA TAHUN 2017 

 

 

 

 

TUGAS AKHIR SKRIPSI 
Diajukan sebagai salah satu syarat untuk memperoleh Gelar Sarjana  

Strata 1 (S-1) Komunikasi Bidang Studi Periklanan &  
Komunikasi Pemasaran 

 
 

 

 

Disusun Oleh : 

 

Kurniawan Dwi Prasetyo 
44315110106 
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