
 

 

 

 

PENGARUH CELEBRITY ENDORSER AFGAN DALAM TVC KOPI GOOD DAY 

ORIGINALE CAPPUCINO TERHADAP  KEPUTUSAN PEMBELIAN KONSUMEN 

 (Survey Pada Komunitas Fans Club Afgan di Tangerang) 

SKRIPSI 

Diajukan sebagai salah satu syarat untuk memperoleh Gelar Sarjana Strata 1 (S-1) 

Komunikasi Bidang Studi Digital Advertising and Marketing Communication 

Disusun oleh : 

Cynthia Putri Ramadhanti  

44315010051 

 

FAKULTAS ILMU KOMUNIKASI  

UNIVERSITAS MERCU BUANA  

JAKARTA  

2019 

 

http://digilib.mercubuana.ac.id/




