DAFTAR ISI

LEMBAR PERNYATAAN HASIL KARYA SENDIRI ..., [
LEMBAR PERSETUJUAN SKRIPSI ......cooiiiiiiiiiieeeeeee e I
LEMBAR TANDA LULUS SIDANG SKRIPSI ..o ii
LEMBAR PENGESAHAN PERBAIKAN SKRIPSI ..o \Y%
ABSTRAK .. %
ABSTRACT .ttt bbbttt Vi
KATA PENGANTAR ... vii
DAFTAR IS ..o X
DAFTAR TABEL ..o Xii
DAFTAR GAMBAR ..ot Xiii
BAB | PENDAHULUAN ......ccoiiii et 1
1.1 Latar Belakang Penelitiang ..........ccooooeeviieiieniiiinieiiieeecee e 1
1.2 FOKus Penelitian .........ccoouiiiiiiiiiiiiieiieeeee et 8
1.3 Tujuan Penelitian..........cccoociiiiiiiiiiiie et e 9
1.4 Manfaat Penelitian........cccccooiiiiiiiiiiiiiiiiee e 9
1.4.1 Manfaat AKademis .........coeveiiiiiiiiiiieee e 9
1.42  Manfaat Praktis ......cccccooiiiiiiiiieiiceeeeee e 9
BAB Il TINJAUAN PUSTAKA ...t 10
2.1 Penelitian Terdahulu ..o 10
P (T o T T ) o RS SS 15
2.2.1 Iklan Sebagai Proses Komunikasi .......c..ccoceeviriineiicniencnncneenne. 15
2.2.2  Iklan Sebagai Media Promosi..........ccccceevevervienieneencnieneeicneenne. 15
2.2.3 Komunikasi Sebagai Proses Pertukaran Tanda dan Makna .......... 16
2.2.4 Tanda dan MaKna ........ccccceiiiiiiiiiiiiiiienieeeeeeeeee e 18
2.2.5  PeSAM .ttt e 20
2.2.6 Kontruksi pesan dan Unsur pada iklan...........cccccoceeveniinenncnnnnne. 21
2.2.7 lklan di Media YOUtUDE........cooouieiiiiiiiiiiiiieceeeceeeeee 35
2.2.8 Gaya Hidup MOdern........cooovieeiiieeiieeieeeie e 36
2.2.9  SemMIOtIKA.....ovuiiiiiiiiiiiiie s 37

X

https://lib.mercubuana.ac.id/



2.2.10 Semiotika Ferdinand D€ SQUSSUIE.........uuueeeeeeeeeeeeeeees 38

BAB 11l METODOLOGI PENELITIAN ..o 44
3.1 Paradigma Penelitian...........cccccoeeeiiiieiiieciicceecee e 44
3.2 Metode Penelitian........ccocueeiuieiiiiiiieiieeiieie e 45
3.3 Uit ANALISIS cuviiiiiieieeiiesieeie ettt ettt s 46
3.4 Teknik Pengumpulan Data.........ccccoeevieiiiiiiiiniiiiieiecieeeeeee e 47

3.4.1 Data Primer .....oooueeiiiiiieiieeeee ettt 47
3.4.2 Data SeKUNAET .....ccoiiiiiiiiiiiieie et 47
3.5 Teknik ANalisis Data.......cccccceeierieiinieiieieeieseee s 47

BAB IV HASIL PENELITIAN DAN PEMBAHASAN.......ccccooiiiiiiiieieeins 50

4.1 Gambaran Umum Obyek Penelitian .........c..cccccoceniiiiniiniinenicnecnennene 50
4.1.1 Sejarah Singkat Perusahaan ...........cccccccevvveniiiiniininncniineciceeene, 50
4.1.2 Visi dan Misi Perusahaan...........ccccooeevenieniniinienieieneceeeene 54
4.1.3 Struktur OTZaniSaSI ........cccveerreeirierieeiieenieeieeseeereesereeseesseeesseensnes 55
4.1.4 Iklan Go-jek versi “Hidup Tanpa Batas Itu Apa Sih”..................... 57
4.1.5 Gambaran Iklan Go-jek versi “Hidup Tanpa Batas Itu Apa Sih?”. 58

4.2 Hasil Penelitian .........coccceiiiiiiiiiiiiieieiceeeeee e 60

4.3 Pembahasan..........coccooiiiiiiiiiiii e 81

BAB V KESIMPULAN DAN SARAN ...t 86
5.1 KeSIMPUIAN......iiiiriiiiiiiiieeeteeee et 86
5.2 SATAN .c..eeiiiiiiiee ettt st 89

5.2.1 Saran AKad@mIS .......coceeriiiiiiiiiiiieiieeteseeeee e 89
5.2.2 Saran Praktis .......cooeeeiieiiiiiieiieeieee e 90
DAFTAR PUSTAKA et 91
LAMPIRAN
Xi

https://lib.mercubuana.ac.id/





