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ABSTRACT 

This research aims to find out how celebrity endorsers influence purchasing decisions on Ja'o coffee Kupang-

NTT arabica bajawa products through brand awareness with a sample of 96 respondents where sampling is 

conducted by distributing questionnaires to Ja'o coffee customers who made purchases in the last 1 year. And 

from the results of the study found that variable celebrity endorser had a positive and significant influence on 

brand awareness with a value of Tvalue 5,771 greater than Ttable 1,985, variable brand awareness has a positive 

and significant influence on purchasing decisions with a value of Tvalue 6,485 greater than Ttable 1,985, variable 

celebrity endorser has a positive and signifika influence on buyer decisions with Tvalue 3,003 greater than Ttable 

1,985 and based on sobel test stated brand awareness does not have a positive and significant influence in 

mediating the influence of celebrity endorsers on purchasing decisions with a value of Pvalue 0.564 greater than 

0.005. 
 

Keywords : celebrity endorsement, brand awereness, purchasing decisions 

 
 

ABSTRAK 
Penelitian ini bertujuan untuk mencaritau pengaruh celebrity endorser terhadap keputusan pembelian pada 
produk arabika bajawa Ja’o coffee Kupang-NTT melalui brand awareness dengan jumlah sampel sebanyak 96 
responden yamg mana pengambilan sampel dilakukan dengan menyebarkan kuesioner pada pelanggan Ja’o 
coffee yang melakukan pembelian dalam 1 tahun terakhir. Dan dari hasil penelitian tersebut ditemukan bahwa 
variable celebrity endorser memiliki pengaruh positif dan signifikan terhadap brand awareness dengan nilai 
Thitung 5,771 lebih besar dari Ttabel 1,985,  variable brand awareness memiliki pengaruh positif dan signifikan 
terhadap keputusan pembelian dengan nilai Thitung 6,485 lebih besar dari Ttabel 1,985, variable celebrity endorser 
memiliki pengaruh positif dan signifika terhadap keputusan pembelia denga nilai Thitung 3,003 lebih besar dari 
Ttabel 1,985 dan berdasarkan uji sobel menyatakan brand awareness tidak memiliki pengaruh positif dan 
signifikan dalam memediasi pengaruh celebrity endorser terhadap keputusan pembelian dengan nilai Pvalue0,564 
lebih besar dari 0,005. 
 
 
Kata Kunci : selebriti endorsement, brand awereness, keputusan pembelian 
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