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ABSTRACT

This study is to determine the brand image, product quality and product design
on purchasing decisions for adidas shoes. Respondents of this research are consumers
who are interested in buying Adidas products. This research was conducted on 200
respondents using a quantitative approach. The analysis used is statistical analysis in
the form of SEM-PLS. The results of this study indicate that the t test of brand image,
product quality, and product design have a positive and significant effect.

Keywords: Brand Image, Product Quality, Product Design, Purchase Decision
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ABSTRAK

Penelitian ini untuk mengetahui citra merek, kualitas produk dan desain produk
terhadap keputusan pembelian sepatu adidas. Responden penelitian ini adalah konsumen
yang berminat membeli produk Adidas. Penelitian ini dilakukan terhadap 200 responden
dengan menggunakan pendekatan kuantitatif. Analisis yang digunakan adalah analisis
statistik dalam bentuk SEM-PLS. Hasil penelitian ini menunjukkan bahwa secara uji t
citra merek, kualitas produk, dan desain produk memiliki pengaruh positif dan

signifikan.

Kata kunci : Citra Merek, Kualitas Produk, Desain Produk, Keputusan Pembelian
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