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ABSTRAK

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui seberapa besar pengaruh Pro-
mosi, Kepercayaan merek dan Harga terhadap Keputusan Pembelian Smartphone
Oppo .Objek penelitian ini adalah konsumen Smartphone oppo di Plaza Mall
Pondok Gede. Penelitian ini dilakukan terhadap 59 responden dengan mengg-
unakan pendekatan deskriptif kuantitatif. Karena itu, analisis data yang digunakan
adalah analisis statistic dalam bentuk structural equation modeling (SEM) meng-
gunakan linear structural relationship (LISREL). Hasil penelitian ini menunjukan
bahwa promosi tidak memiliki pengaruh signifikan terhadap keputusan pembe-
lian. Kepercayaan Merek dan Harga memiliki pengaruh signifikan terhadap
keputusan pembelian. Hal ini dibuktikan dari hasil uji-T yang menunjukkan nilai
signifikan dari satu vari-abel bebas yang mendukung hipotesa. Oleh karena itu
hasil uji dari penelitian ini menyatakan bahwa terdapat pengaruh signifikan antara
variabel Kepercayaan Merek dan Harga terhadap keputusan pembelian smart-
phone oppo.

Kata Kunci: Promosi, Kepercayaan Merek, Harga.
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ABSTRACT

This study aims to determine how much influence Promotion, brand trust and
price have on the Oppo Smartphone Purchase Decision. The object of this
research is the Oppo Smartphone consumer at Plaza Mall Pondok Gede. This
research was conducted on 59 respondents using a quantitative descriptive app-
roach. Therefore, the data analysis used is statistical analysis in the form of struc-
tural equation modeling (SEM) using a linear structural relationship (LISREL).
The results of this study indicate that promotion does not have a significant effect
on purchasing decisions. Brand Trust and Price have a significant influence on
purchasing decisions. This is evidenced from the results of the T-test which shows
a significant value of one independent variable that supports the hypothesis. The-
refore, the test results of this study indicate that there is a significant influence
between the brand trust and price variables on the oppo smartphone purchasing
decision.

Keywords: Promotion, Brand Trust, Price.
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