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RINGKASAN 

 

 Pada dasarnya untuk bisa bertahan dan bersaing, perusahaan dituntut untuk 
dapat memberikan keunggulan dalam kegiatan pemasaran. Kegiatan pemasaran 
juga digunakan untuk mencapai keuntungan perusahaan yang maksimal dan 
mempertahankan kelangsungan hidup perusahaan dalam jangka panjang. Untuk 
mencapai tujuan tersebut perusahaan harus mempunyai strategi pemasaran yang 
tepat. Strategi pemasaran tidak lepas dari serangkaian alat bauran pemasaran. 
Bauran pemasaran terdiri dari tujuh elemen yaitu produk, harga, promosi, lokasi, 
bukti fisik, orang, dan proses. Promosi merupakan unsur yang sangat penting 
dalam kegiatan pemasaran. Keberhasilan suatu promosi sangat dipengaruhi oleh 
strategi promosi yang ditetapkan oleh perusahaan. Strategi promosi yang 
digunakan tidak terlepas dari unsur-unsur bauran promosi yang terdiri dari 
periklanan, promosi penjualan, hubungan masyarakat, penjualan personal, dan 
pemasaran langsung. Laporan tugas akhir ini bertujuan dapat mengetahui bauran 
promosi yang diterapkan PT. Granary Indonesia Property Services 
(Pinrumah.com). Metode pengumpulan data yang digunakan metode observasi 
dan wawancara. Metode analisis data yang digunakan merupakan analisis 
deskriptif. Fakta yang didapat pada perusahaan Pinrumah.com, Pinrumah.com 
telah menerapkan beberapa bauran promosi untuk menunjang kegiatan 
pemasarannya seperti periklanan, penjualan perseorangan, hubunga masyarakat, 
dan pemasaran langsung. 
 
Kata Kunci : Promosi, Bauran Promosi, Penerapan Bauran Promosi, Bauran 
Promosi Pada Agen Properti, Pemasaran Digital Properti. 
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