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RINGKASAN 

Pada dasarnya promosi merupakan salah satu faktor yang sangat penting bagi 
perusahaan dalam meningkatkan volume penjualan. Promosi bisa dilakukan dengan 
berbagai cara. Salah satu caranya adalah promosi di media elektronik. TV (televisi) 
menjadi salah satu media promosi yang efektif mengingat hampir setiap rumah 
tangga memiliki barang elektronik ini. Promosi yang dilakukan di televisi adalah 
iklan. Iklan adalah suatu hal penting yang digunakan oleh perusahaan untuk 
melancarkan komunikasi persuasif terhadap masyarakat yang ditampilkan dalam 
iklan yang menarik dan up to date dapat membuat minat masyarakat lebih tinggi. 
Iklan yang menarik diproduksi oleh advertising agency, dimana tim produksi dan 
tim kreatif dituntut untuk mengeluarkan ide dan gagasannya. Produksi iklan 
dilakukan dengan tiga tahap yaitu, tahap pra produksi, tahap produksi, dan tahap 
pasca produksi. Laporan tugas akhir ini bertujuan untuk mengetahui proses 
pembuatan iklan yang dilakukan oleh PT. BIG DADDY PRODUCTION. Desain 
penelitian ini adalah deskriptif kualitatif. Fakta yang didapat pada PT. BIG 
DADDY PRODUCTION adalah ketiga tahap produksi (pra produksi, produksi, dan 
pasca produksi) sudah pasti dilakukan ketika membuat suatu iklan. Kegiatan 
tersebut sudah cukup baik unutuk menghasilkan sebuah video iklan yang sesuai 
dengan keinginan klien dan  sesuai untuk masyarakat.  

 

Kata Kunci: Televisi, Iklan, Produksi, PT. BIG DADDY PRODUCTION. 
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Oleh karena itu, penulis mengharapkan segala bentuk saran serta masukan bahkan 

kritik yang membangun untuk berbagai pihak. Selain itu, dengan segala ketulusan 

dan kerendahan diri, penulis mohon maaf apabila terdapat kesalahan dan kelemahan 

dalam laporan tugas akhir ini. Akhir kata, semoga laporan tugas akhir ini 

bermanfaat dan dapat menambah pengetahuan khususnya bagi penulis dan pembaca 

pada umumnya. 
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