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ABSTRAK 

 Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui strategi yang dimiliki produser 
pada program reality show „JanjiSuci‟ di Trans TV yang digunakan untuk proses 
produksi program Janji Suci sehingga dapat melihat peran produser dalam 
memainkan strategi dan bagaimana strategi itu sendiri yang menghasilkan sebuah 
kualitas dari program Janji Suci. 
 Penelitian ini menggunakan pendekatan kualitatif dengan metode deskriptif 
untuk menggambarkan strategi yang dimiliki produser dalam proses produksi Janji 
Suci. Data dikumpulkan melalui wawancara mendalam terhadap produser, production 
assistant, dan creative dari program Janji Suci di Trans TV, Objek dari penelitian ini 
adalah strategi produksi. 
 Penelitian ini mengacu pada keberhasilan program menurut Morissan. Hal hal 
yang perlu di ketahui pengelola program dalam memperkirakan apakah suatu 
program akan berhasil pada saat ditayangkan, yang terdiri atas 2 bentuk program 
yang sesuai dengan program Janji Suci ini yaitu, Dominasi Format dan Dominasi 
Bintang. 
 Hasil penelitian yang dilakukan peneliti menemukan bahwa strategi yang 
dilakukan oleh produser adalah mulai dari proses pra produksi, produksi, pasca 
produksi hingga evaluasi dimana semuanya diatur dengan rapi agar strategi dapat 
berjalan dengan baik dalam hal meningkatkan kualitas program janji suci. 
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ABSTRACT 

 

 This research aims to determine the strategy that the producer has on the 
reality show ' Janji Suci ' in Trans TV which is used for the production process of the 
sacred Promise program so that you can see the role of producers in playing the 
strategy and how The strategy itself that produces a quality of the sacred promises 
program. 
 The study used a qualitative approach with a descriptive method to illustrate 
the strategy that the producer had in the production process of the Holy promise. 
Data gathered through in-depth interviews on producers, production assistants, and 
the creative of the sacred ‘Janji Suci’ program in Trans TV, the object of the study is 
a production strategy. 
 This research refers to the success of the program according to Morissan. It is 
necessary to know the program manager in estimating whether a program will be 
successful at the time of airing, consisting of two forms of programs that correspond 
to this program of the ‘Janji Suci’, Format domination and star domination. 
 The results of research conducted by researchers found that the strategy 
undertaken by the producer is from the pre production process, production, post 
production to evaluation where everything is neatly arranged so that the strategy can 
run well in terms of To improve the quality of ‘Janji Suci’ programs. 
 
Keywords: strategies, producers, Janji Suci 
 

http://digilib.mercubuana.ac.id/




