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ABSTRAK

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui pengaruh Bauran Pemasaran Jasa,
Persepsi Nilai, dan Citra Destinasi terhadap Minat Berkunjung wisatawan pada
objek wisata Museum Taman Prasasti. Responden pada masyarakat Jakarta Barat
yang memiliki minat untuk berkunjung ke Museum Taman Prasasti. Yaitu, orang-
orang yang peduli dengan sejarah kemudian orang — oang yang senang dengan
film horror atau orang yang senang dan suka dengan segala sesuatu yang berbau
mistis. Penelitian ini dilakukan terhadap 235 responden. Teknik pengambilan
sampel menggunakan Purposive Sampling dengan menggunakan pendekatan
deskriptif kuantitatif. Analisis data yang digunakan adalah teknik PLS (Partial
Least Square) melalui software statistic SmartPLS dan SPSS Statistics. Hasil dari
penelitian ini menunjukkan bahwa Bauran Pemasaran Jasa berpengaruh positif
signifikan terhadap Minat Berkunjung ke Museum Taman Prasasti, Persepsi Nilai
berpengaruh positif terhadap Minat Berkunjung ke Museum Taman Prasasti, dan
Citra Destinasi berpengaruh positif terhadap Minat Berkunjung ke Museum Taman
Prasasti.

Kata Kunci : Bauran Pemasaran Jasa, Persepsi Nilai, Citra Destinasi, Minat

Berkunjung, Museum Taman Prasasti



ABSTRACT

This research aims to find out the influence of The Mix of Marketing Services,
Perception of Value, and Image of Destinations on The Interest of Visiting
Tourists on the attractions of Taman Prasasti Museum. Respondents to the
people of West Jakarta who have an interest in visiting Taman Prasasti
Museum. That is, people who care about history then people who are happy
with horror movies or people who are happy and like everything that smells
mystical. The study was conducted on 235 respondents. Sampling techniques
use Purposive Sampling using a quantitative descriptive approach. Data
analysis used is pls (Partial Least Square) technique through SmartPLS and
SPSS Statistics statistic software. The results of this study show that the Service
Marketing Mix has a significant positive effect on visiting the Inscription Park
Museum, the perception of value has a positive effect on the interest of visiting
taman prasasti museum, and the image of the destination has a positive effect
on the interest of visiting taman prasasti museum.

Keywords : Service Marketing Mix, Value Perception, Destination Imagery,
Visiting Interests, Taman Prasasti Museum
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