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KATA PENGANTAR 

 

Puji syukur saya ucapakan kepada Tuhan Yang Maha Esa, karena dalam 

kesempatan ini kami telah diberikan kemudahan untuk menyelesaikan penelitian 

ini dengan baik. Berbagai kesulitan dan kendala sempat menghampiri saya, 

namun semangat untuk menyelesaikannya yang memang menjadi kewajiban dan 

tanggungjawab sebagai mahasiswa untuk menyelesaikan. 

Proposal skripsi yang berjudul “PERAN BUZZER DALAM 

MENGKAMPANYEKAN GERAKAN SOSIAL MELALUI MEDIA SOSIAL 

TWITTER” ini memang masih jauh dari kesempurnaan, namun besar harapan 

saya untuk dapat melanjutkan outline ini menjadi skripsi yang akan saya buat 

nantinya. 

 Dalam Penelitian ini saya mendapatkan banyak bimbingan dan bantuan 

dari berbagai pihak baik secara langsung maupun tidak langsung. Dan pada 

kesempatan kali ini saya ingin mengucapkan terimakasih yang sebesar-besarnya 

kepada: 

1. Feny Fasta S.E., M.Si. selaku ketua bidang studi Broadcasting, 

terimakasih atas bantuan yang diberikan 

2. Ponco Budi Sulistyo, M. Comm, Ph, D selaku dosen pembimbing skripsi 

yang telah senantiasa meluangkan waktu, tenaga dan pikirannya untuk 

membimbing dan memberi arahan dan nasihat 

3. Kedua Orangtua, yang tidak ada lelahnya mendukung, terimaskasih atas 

setiap doa, support baik materil maupun non materil sehingga saya tetap 

semangat mengerjakan dan menyelesaikan penelitian ini.  
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4. OMABLAS (Orange Media 2012) Terimakasih untuk selalu ada saat saya 

membutuhkan kalian, ketika saya sedang jenuh mengerjakan penelitian ini. 

Terimakasih atas dukungan berupa semangat, nasihat, teguran, riang, 

canda sampai saya dapat menyelesaikan penelitian ini. 

5. Terimakasih kepada Bang Yadi Suharlim, Hanna, Vero, Kiki yang telah 

membantu, memberikan ide dan masukan dalam penelitian ini sehingga 

penelitian ini dapat terselesaikan. 

6. Kepada narasumber Dwika Putra, Yogi Natasukma, dan Retno Wulandari. 

Terimakasih untuk waktu yang bersedia kalian luangkan untuk 

diwawancarai. 

7. Terimakasih kepada Sahabat Nurul, Naya, dan Wungu yang selalu 

membantu dan memberikan semangat sampai penelitian ini selesai. 

 Demikianlah yang dapat saya sampaikan, semoga penelitian ini dapat 

memberika manfaat bagi pembaca. Saya menyadari bahwa dalam penyusunan 

proposal skripsi ini masih banyak kekurangan dan kesalahan dalam penggunaan 

kata dan bahasa yg kurang tepat, dimana hal ini kurang berkenan dihati para 

pembaca oleh karena itu saya memohon maaf dan mengharapkan kritik dan saran 

yang membangun bagi semua pihak. 

 

 

 

Penyusun, 

 

01 September 2016 
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