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ABSTRACT 

 

 

This research was conducted to test and analyze the effect of green positioning, 

product attributes, health consciousness, social influence on purchase intention in 

Parchment Paper products. The object of this research is consumers who have 

become customers and new customers of the type of large industries and home 

industries in the West Jakarta area who purchase Parchment Paper products at 

PT. Berkat Wahana Saudara. The research method used in this research is 

descriptive method. This research was conducted on 130 respondents using a 

quantitative approach. The data collection technique used was a questionnaire 

using purposive sampling for sampling. Analysis of the data used in this study is 

the Structural Equation Model (SEM) with the Smart-PLS analysis tool 3.2.8. The 

results showed that green positioning, product attributes, health consciousness, 

and social influence had a positive and significant effect on purchase intention. 
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ABSTRAK 

 

Penelitian ini bertujuan untuk menguji dan menganalisis pengaruh green 

positioning, atribut produk, kesadaran kesehatan, pengaruh sosial terhadap minat 

beli pada produk Parchment Paper. Objek penelitian ini adalah konsumen yang 

sudah menjadi pelanggan dan konsumen baru yang berjenis industri besar maupun 

industri rumahan di wilayah Jakarta Barat yang melakukan pembelian produk 

Parchment Paper di PT. Berkat Wahana Saudara. Metode penelitian yang 

digunakan dalam penelitian ini adalah metode deskriptif. Penelitian ini dilakukan 

pada 130 responden dengan menggunakan pendekatan kuantitatif. Teknik 

pengumpulan data yang digunakan adalah kuesioner dengan menggunakan 

Purposive Sampling untuk pengambilan sampel. Analisis data yang digunakan 

dalam penelitian ini adalah Structural Equation Model (SEM) dengan alat analisis 

Smart-PLS 3.2.8. Hasil penelitian menunjukkan green positioning, atribut produk, 

kesadaran kesehatan, dan pengaruh sosial berpengaruh positif dan signifikan 

terhadap minat beli. 

 

Kata kunci  : Green Positioning, Atribut Produk, Kesadaran Kesehatan,  

  Pengaruh Sosial, Minat Beli. 
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