
 
 

 
 

PENGARUH KUALITAS PRODUK, DESAIN DAN                 

BRAND IMAGE TERHADAP KEPUTUSAN PEMBELIAN 

KAWASAKI NINJA 250 FI 2 SILINDER 

(Studi pada pengguna sepeda motor Kawasaki Ninja 250 FI di 

Jakarta Selatan) 
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