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SEBAGAI BENTUK PROMOSI PT.INDOMED KARYA ESA 

 

Yunita Nurmalasari 

NIM: 42316010051 
 

 
ABSTRACT 

 
 Designing a visual catalog on PT.Indomed Karya Esa's brooch product as a 

promotional media for the Art and Design Department. Visual 

Communication Design Study Program, Mercu Buana University. The design 

of promotional media in the form of digital catalogs is the right effort to 

introduce and offer BROS bottle products, promotions aim to attract 

potential consumers. The catalog used in the promotional media for BROS 

bottle products is a digital catalog. A digital catalog is an electronic form of 

a printed catalog, the digital catalog will be loaded in PDF (Portable 

Document Format), which is easy to publish, even via smartphones. The 

digital catalog will be designed according to your needs and refers to design 

principles. The method used in designing a digital catalog is an effective 

method. 

 

Keyword: Bros, Bottles, Catalogs  

http://digilib.mercubuana.ac.id/



http://digilib.mercubuana.ac.id/



iv 

 
PERANCANGAN VISUAL CATALOG PADA PRODUK BROS 

SEBAGAI BENTUK PROMOSI PT.INDOMED KARYA ESA 

 

Yunita Nurmalasari 

NIM: 42316010051 
 

 
ABSTRAK 

 
Perancangan visual catalog pada produk bros PT.Indomed Karya Esa 

sebagai media promosi Jurusan Seni Dan Desain. Program Studi Desain 
Komunikasi Visual Universitas Mercu Buana. Perancangan media promosi 
berupa katalog digital merupakan upaya yang tepat untuk memperkenalkan 
dan menawarkan produk botol BROS, promosi bertujuan agar menarik calon 
konsumen. Katalog yang digunakan dalam media promosi produk botol 
BROS adalah katalog digital. Katalog digital merupakan bentuk elektronik 
dari katalog cetak, katalog digital akan dimuat dalam format PDF (Portable 
Document Format), yang mudah untuk dipublikasikan, bahkan melalui 
smartphone sekalipun. Katalog digital akan dirancang sesuai dengan 
kebutuhan dan mengacu pada kaidah-kaidah desain. Metode yang digunakan 
dalam perancangan katalog digital ialah metode metode yang efektif 
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