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DAFTAR TABEL

Data Hasil Prasurvey di Essence Darmawangsa Apartemen
Penelitian Terdahulu

Dimensi Operasional Variabel

Perhitungan Jumlah Sampel

Rule of Thumb Uji Validitas Convergent dan Discriminat

Rule of Thumb Uji Realibilitas Konstruk

Rule of Thumb Evaluasi Model Struktural

Karakteristik Responden Penelitian

Deskripsi Data Hasil Pertanyaan Kuisoner Variabel Kualitas Produk
Deskripsi Data Hasil Pertanyaan Kuisoner Variabel Kualitas
Pelayanan

Deskripsi Data Hasil Pertanyaan Kuisoner Variabel Pengalaman
Konsumen

Deskripsi Data Hasil Pertanyaan Kuisoner Variabel Kepuasan
Konsumen

Nilai Loading Factor dari Variabel Kualitas Produk (X1)

Nilai Loading Factor dari Dimensi Kualitas Produk (X1)

Nilai Loading Factor dari Variabel Kualitas Pelayanan (X2)
Nilai Loading Factor dari Dimensi Kualitas Pelayanan (X2)
Nilai Loading Factor dari Variabel Pengalaman Konsumen (Z)
Nilai Loading Factor dari Dimensi Pengalaman Konsumen (Z)
Nilai Loading Factor dari Variabel Kepuasan Konsumen (Y)
Nilai Loading Factor dari Dimensi Kepuasan Konsumen (YY)
Nilai Cross Loading dari Setiap Variabel dan Konstruk Model
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AVE (Average Variance Extraction) Model Penelitian

Nilai Composite Reliability dari Model Penelitian

Nilai Cronbach’s Alpha dari Model Penelitian

Nilai R Square (R?) dari Model Penelitian

Nilai Path Coefficient, t-Statistics, dan P-Values

Nilai Total Effect Path Coefficient, t-Statistics, dan P-Values
Hasil Korelasi Antar Dimensi
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