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ABSTRACT 

The purpose of this study is to evaluate the decision making process of Indonesian 

Muslim millennials in buying halal food by incorporating the Knowledge variable 

into the Theory of Planned Behavior (TPB) framework and Education Level (i.e. 

high vs low) as moderating variables. The education level is based on the 

Indonesian general education system. In this study, a total of 299 respondents (156 

respondents with high level education, 143 respondents with low level education). 

The research method used is a quantitative method using SmartPLS software and a 

multi-group analysis (MGA) method to test moderation. The results show that there 

is a significant difference in the decision making of buying halal food between the 

two groups with lower education level and higher education level, so that the 

Education Level plays an important role in determining the decision-making 

process of Indonesian Muslim millennials to buy halal food. 

 

Keywords: Halal Food, TPB, SmartPLS, Millennial Consumers, Multiple Group 

Analysis. 
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ABSTRAK 

Tujuan penelitian ini adalah untuk mengevaluasi proses pengambilan keputusan 

milenial muslim Indonesia dalam membeli makanan halal dengan memasukkan 

variabel Knowledge ke dalam kerangka kerja Theory of Planned Behavior (TPB) 

dan Education Level (yaitu high vs low) sebagai variabel moderasi. Tingkat 

pendidikan didasarkan pada sistem pendidikan umum Indonesia. Dalam penelitian 

ini responden total berjumlah 299 (156 responden education level high, 143 

responden education level low). Metode penelitian yang digunakan ialah metode 

kuantitatif dengan menggunakan software SmartPLS dan metode multi grup 

analisis (MGA) untuk menguji moderasi. Hasil penelitian menunjukkan bahwa 

adanya perbedaan yang signifikan dalam pengambilan keputusan pembelian 

makanan halal antara dua kelompok tingkat pendidikan yang lebih rendah dan 

tingkat pendidikan tinggi sehingga Education Level memegang peranan penting 

yang menentukan proses pengambilan keputusan para milenial muslim Indonesia 

untuk membeli makanan halal. 

 

Kata Kunci : Makanan Halal, TPB, SmartPLS, Konsumen Milenial, Analisis 

Kelompok Berganda. 
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