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ABSTRAK

Penelitian ini untuk mengetahui pengaruh labelisasi halal, country of origin dan
perseps harga terhadap keputusan pembelian produk negara asing. Responden penelitian
ini adalah konsumen yang membeli produk mie Samyang. Penelitian ini dilakukan
terhadap 180 responden dengan menggunakan pendekatan kuantitatif. Analisis yang
digunakan adalah analisis statistik dalam bentuk SEM-PLS. Hasil penelitian ini
menunjukkan bahwa labelisas halal, country of origin dan perseps harga memiliki
pengaruh positif dan signifikan terhadap keputusan pembelian.

Katakunci : Labelisasi Halal, Country Of Origin, Persepsi Harga, Keputusan Pembelian
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ABSTRACT

The research aimsto identity theinfluence of halal labeling, country of origin and
price perception of counsumer purchasing decision product foreign country. The
respondends of this research are the consumers who are purchasing decision noodle
products Samyang. This research was conducted with 180 respondents by using
quantitative approach. SEM-PLShave employed in data analysis. The results of this study
indicate that halal labeling, country of origin and price have a positive and significant

effects of purchasing decision.

Keyword: Halal Labeing, Country Of Origin, Price, Purchasing Decision
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