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Sejarah permobilan di Indonesia sudah dimulai sejak lebih dari 120 tahun 

yang lalu yakni sejak era kolonial Belanda. Pada 1913 tercatat, bahwa jumlah mobil 

yang di import ke Indonesia mencapai +11.000 unit. Terbanyak dari Amerika 

+8.150  unit,  posisi  kedua dari  Belanda  +1.350  unit  dan  sisanya  dari  Inggris, 

Perancis, Italia & Jerman. Jumlah di atas di klaim, bahwa pada tahun tersebut. 

Jumlah mobil di Indonesia sudah dua kali lebih banyak dibandingkan dengan jumlah 

mobil yang beredar di negara kincir angin Belanda. 

Banyaknya minat masyarakat akan menggunakan kendaraan pribadi seperti 

mobil maka semakin meningkat dan berdampak dengan kehadiran perusahaan mobil 

dari luar negeri yang masuk untuk menjualkan kendaraanya. Untuk memudahkan 

penjualan, maka perusahaan mobil tersebut membutuhkan sebuah tempat untuk 

memamerkan mobil yang akan dijualnya. Tempat itu disebut sebagai showroom. 

Setelah Jakarta Selatan, Jakarta Barat dirancang untuk menjadi daerah pusat 

bisnis bagi kawasan Jakarta dan sekitarnya. Khususnya di Kecamatan Kembangan 

telah dan akan dibangun mal, pusat hiburan, pusat perbelanjaan, pusat perkantoran, 

rumah sakit, sekolah dan sebagainya. Daerah ini menjadi begitu strategis untuk 

showroom Mazda karena dilewati rangkaian Jalan Lingkar Luar Jakarta. 

Mazda Motor Corporation merupakan perusahaan otomotif Jepang. 

Perusahaan ini didirikan tahun 1920 dan bermarkas di Hiroshima, Jepang. 

Perusahaan ini mempekerjakan 39.364 pekerjanya pada 31 Maret 2008. Pada tahun 

2007, Mazda memproduksi 1,3 juta mobil untuk seluruh dunia.. 
 

Pada era sekarang ini Mazda memproduksi mobil-mobil baru yang disetiap 

desainnya terdapat sentuhan minimalis dan tampak sangat elegan, dari segi exterior 

mobil hingga interior mobil pun memiliki desain yang sangat minimalis dan elegan. 

Terlihat pada desain lampu belakang mobil, dan logo yang sangat minimalis. Hal 

ini juga menjadi satu alasan, untuk pemilihan tema dan gaya Minimalis Elegan. 

Dengan tujuan untuk memberikan kesan kepada pengunjung ketika masuk kedalam 

showroom, para pengunjung bisa merasakan citra yang dimiliki Mazda itu sendiri. 
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The history of automotive in Indonesia began more than 120 years ago, since 

the Dutch colonial era. In 1913 it was noted that the number of cars imported to 

Indonesia reached +11,000 units. Most of the United States +8,150 units, second 

place from the Netherlands +1,350 units and the rest from England, France, Italy 

& Germany. The amount above is claimed, that in that year. The number of cars in 

Indonesia has doubled compared to the number of cars circulating in the Dutch 

windmill country. 

The large amount of public interest in using private vehicles, such as cars, 

is increasing and has an impact with the presence of foreign car companies coming 

in to sell their vehicles. To facilitate sales, the car company needs a place to show 

off the cars it will sell. That place is called a showroom. 

After South Jakarta, West Jakarta is designed to be a central business 

district for the Jakarta and surrounding areas. Especially in Kembangan District, 

malls, entertainment centers, shopping centers, office centers, hospitals, schools and 

so on will be built. This area is so strategic for the Mazda showroom because it is 

bypassed by the Jakarta Outer Ring Road. 

Mazda Motor Corporation is a Japanese automotive company. The company 

was founded in 1920 and based in Hiroshima, Japan. The company employed 

39,364 workers on March 31, 2008. In 2007, Mazda produced 1.3 million cars for 

the entire world. 

In this era, Mazda produces new cars, with each design having a minimalist 

touch and looking very elegant, in terms of car exterior to car interior, it also has 

a very minimalist and elegant design. Seen in the design of the car's rear lights, and 

the logo is very minimalist. This is also one reason, for the selection of Elegant 

Minimalist themes and styles. In order to give an impression to visitors when 

entering the showroom, visitors can feel the image of Mazda itself. 
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