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KATA PENGANTAR 

 

 Assalamu’alaikum Wr. Wb. 

Puji dan syukur peneliti panjatkan kehadirat Allah SWT yang telah 

memberikan rahmat dan hidayah-Nya sehingga peneliti dapat menyelesaikan 

laporan tugas akhir yang berjudul “DESAIN MEDIA PROMOSI UNTUK 

MENINGKATKAN BRAND IMAGE SEKOLAH TINGGI ILMU 

EKONOMI PUTRA PERDANA INDONESIA”. Tugas akhir ini merupakan 

sebagai salah satu syarat yang harus dipenuhi untuk memperoleh gelar sarjana 

pada program studi desain produk, Fakultas Teknik Perancangan Desain 

Universitas Mercu Buana. 

Peneliti menyadari bahwa dalam penulisan laporan tugas akhir ini masih 

memerlukan banyak perbaikan untuk menuju kepada kesempurnaan, karena 

keterbatasan dan kemampuan yang penulis miliki. Dengan kerendahan hati, 

penulis sangat mengharapkan kritik dan saran yang bersifat membangun demi 

kesempurnaan peneletian ini. 
Dalam menyelesaikan tugas akhir ini penulis mendapatkan banyak 

bantuan dan motivasi dari berbagai pihak, baik secara langsung maupun tidak 

langsung dalam hal pengumpulan data dan tekhnik penulisannnya. Oleh karena 

itu, penulis menyampaikan rasa terima kasih yang sebesar-besarnya kepada Allah 

SWT dan terima kasih pula yg sebesar-besarnya dengan tulus dan ikhlas atas 

bimbingan, perhatian dan dukungan yang telah diberikan oleh : 

1. Bapak Denta Mandra Pradipta B. S.Ds, M.Sn, selaku dosen pembimbing yang 

telah meluangkan waktu, pikiran, dan tenaganya untuk memberikan 

bimbingan, petunjuk dan masukan kepada penulis dalam proses penyusunan 

dan penulisan laporan akhir ini. 
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2. Bapak Lukman Arief S.Ds M.Sn selaku Koordinator Tugas Akhir 

3. Bapak Hady Soedarwanto ST, M.Ds selaku Ketua Kaprodi Jurusan Desain 

Produk Universitas Mercubuana 

4. Bapak Juanda Drs, MM selaku Ketua Yayasan dan Pemilik Kampus STIE-

PPI 

5. Bapak Dede Nuary SE, MM selaku kaprodi Manajemen kampus STIE-PPI 

Cita terimakasih telah memberikan banyak ilmu juga kesempatan saya untuk 

melaksanakan tugas akhir ini. 

6. Kedua Orangtuaku tercinta Alm ayah, mama, adik dinda, dan seluruh 

keluarga terimakasih atas doa, dukungan, kesabaran dan usaha yang tidak 

terputus untuk keberhasilan penulis dalam menyelesaikan tugas akhir ini. 

7. Yuni Dwi Jayanti S.Ikom, terimakasih telah meluangkan waktu, perhatian, 

tenaga dan fikiran dan kasih sayangnya untuk membantu ter selesaikan nya 

tugas akhir ini. 

8. Teman-teman kelompok tugas akhir, Fajar, dicky, Rizky, Fitri, Baron, Mexen 

atas usaha dan kerjakeras bersamanya. 

9. Teman-teman seperjuangan DG 09 dan DG 10 dan teman-teman yang tidak 

bisa disebutkan satu-persatu. 

10. Semua pihak yang tidak dapat disebutkan satu persatu yang turut membantu 

hingga terselesaikan nya laporan akhir ini. 

 

 

 

 



 

vi 
 

Akhir kata penulis mengucapkan terimakasih banyak, laporan akhir ini sempurna 

dengan segala kekuranganya. Semoga dapat bermanfaat bagi perkembangan ilmu 

desain terutama program studi desain produk, dan bagi mereka yang telah 

membacanya. 

 

      Jakarta, 20 Juni 2014 

Penulis 

 

 

 

 Aldrie Gema Fauzi  
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