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ABSTRAK 
 

@glintsid merupakan sebuah akun sosial media Instagram  dari Glints Indonesia, 
Glints Indonesia adalah sebuah platform pengembangan karir yang mampu 
mengembangkan karir dengan informasi-informasi seputar pekerjaan atau pun 
dunia kerja. @glintsid membagikan konent informasi yang berisi tentang 
pengembangan karir yang sangat membantu orang lain untuk mengembangkan 
karir mereka. Tujuan penelitian yaitu untuk mengetahui efektivitas pesan sosial 
media Instagram @glintsid sebagai media informasi mahasiswa. Pendekatan 
konsep yang digunakan dalam penelitian ini yaitu menggunakan teori AISAS 
(Attention,Interest,Search,Action,Share) dimana seseorang yaitu mahasiswa 
followers disini jika tertarik terhadap sesuatu Attention, dia akan memperhatikan 
lebih dalam lagi yaitu Interest, lalu akan mencari tahu apa hal tersebut dan siapa itu 
Search, lalu akan memulai melakukan perintah yang di sampaikan Action, lalu akan 
membagikan hal tersebut jika dia puas terhadap hal yang dia lakukan yaitu Share. 
Penelitian yang dilakukan ini adalah kuantitatif, dengan tipe penelitian positivisme. 
Metode yang digunakan adalah survey kepada 100 mahasiswa followers @glintsid. 
Hasil penelitian menunjukkan adanya Efektivitas dari pesan sosial media Instagram 
yang di sampaikan @glintsid dikarena kan dari pertanyaan disebarkan oleh peneliti 
dan telah diolah data dengan perhitungan Quartil menunjukan hasil angka di skala 
efektif, artinya pesan sosial media yang disampaikan oleh akun Instagram 
@glintsid sebagai media informasi mahasiswa dinyatakan efektif. 
 
Kata Kunci : Efektivitas Pesan, AISAS, Instagram @glintsid, Mahasiswa 
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ABSTRACT 

 
@glintsid is an Instagram social media account from Glints Indonesia, Glints 
Indonesia is a career development platform capable of developing careers with 
information about work or the world of work. @glintsid shares informational 
content about career development that really helps others to develop their careers. 
The research objective was to determine the effectiveness of social media messages 
Instagram @ glintsid as a student information medium. The conceptual approach 
used in this research is to use the AISAS theory (Attention, Interest, Search, Action, 
Share) where a person, namely a student's followers here, if interested in something 
Attention, he will pay more attention, namely Interest, then will find out what it is. 
and who is Search, then will start doing the command that the Action says, then will 
share it if he is satisfied with what he did, namely Share. The research conducted is 
quantitative, with the type of positivism research. The method used was a survey of 
100 @glintsid student followers. The results showed the effectiveness of the 
Instagram social media messages delivered by @glintsid because the questions 
were disseminated by researchers and the data was processed with Quartil 
calculations showing the results of numbers on an effective scale, meaning that the 
social media messages conveyed by the @glintsid Instagram account as a media of 
information collage student declared effective. 
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