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ABSTRAK 

 Perkembangan teknologi yang pesat juga dapat menimbulkan perubahan 

strategi melakukan promosi dalam komunikasi pemasaran. Perusahaan mulai 

menggunakan sebuah teknik beriklan yang dirasa cukup yaitu dengan 

menggunakan product placement atau brand placement.  

 Manfaat dari product placement diantaranya adalah exposure, Frequency, 

dan Recall. Semakin tinggi exposure dan frequency, maka akan semakin tinggi 

brand awareness yang didapatkan oleh perusahaan. Jika penempatan yang efektif 

dan menghasilkan hasil yang positif makan akan terjadi recall dalam penggunaan 

product placement.  

 Paradigma yang digunakan pada penelitian ini adalah positivistik, dengan 

pendekatan kuantitatif metode survey pada penonton drama Korea Descendant of 

The Sun dengan teknik penarikan data non probability sampling menggunakan 

accidental sampling.  

 Hasil pada penelitian menunjukkan bahwa product placement yang 

dilakukakan oleh Hyundai pada drama Korea Descendant of The Sun  

memberikan kontribusi sebesar 44.7% terhadap brand awareness penonton drama 

Korea Descendant of The sun. 

 

Kata Kunci : Product Placement dan Brand Awareness 
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ABSTRACT 

The rapid development of technology can also lead to a change in strategy 

for promotion in marketing communications. Companies begin to use an 

advertising technique that is sufficient by using product placement or brand 

placement.  

The benefits of product placement include exposure, frequency, and recall. 

The higher the exposure and frequency, the higher the brand awareness the 

company will get. If the placement is effective and produces positive results, there 

will be a recall in using the product placement. 

The paradigm used in this study is positivistic, with a quantitative 

approach to survey methods for Korean drama audiences Descendant of the Sun 

with non-probability sampling using accidental sampling. 

 The results showed that the product placement made by Hyundai in the 

Korean drama Descendant of the Sun contributed 44.7% to the brand awareness 

of the Korean drama Descendant of the sun audience. 
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