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ABSTRAK

PENGARUH CITRA DESTINASI “PESONA TAMBORA”
TERHADAP MINAT WISATAWAN NUSANTARA
(Survei Mahasiswa Universitas Mercu Buana)

Pariwisata memiliki peranan yang sangat besar sebagai salah satu sumber
penerimaan devisa alternatif dalam pembangunan nasional di Negara Indonesia,
yang memiliki kekayaan alam, budaya dan adat istiadat yang berbeda yang
merupakan modal utama dalam dunia destinasi wisata. Industri pariwisata
merupakan salah satu sektor andalan pemerintah untuk menjadi tenaga penggerak
perekonomian daerahnya.

Tujuan dari penelitian ini adalah untuk mengetahui apakah citra destinasi
berpengaruh terhadap minat wisatawan nusantara. Setelah melakukan tinjauan
pustaka dan penyusunan hipotesis, penelitian ini melakukan penyebaran terhadap
100 wisatawan nusantara dalam hal ini Mahasiswa Kelas Karyawan Jurusan
Periklanan dan Komunikasi Pemasaran Fakultas Ilmu Komunikasi Universitas
Mercu Buana.

Pada konsep citra destinasi terdapat dimensi Strength, Uniqueness &
Favorability dengan Indikator: Pengetahuan Konsumen dan Ketertarikan
Konsumen di setiap dimensi. Konsep minat wisatawan ada 3 dimensi, yaitu
Attention, Interest & Desire.

Tipe penelitian yang digunakan pada penelitian ini adalah pendekatan
kuantitatif eksplanatif. Pengumpulan data diperoleh dengan menggunakan metode
survei dengan teknik penarikan sampel yang digunakan adalah Accidental
Sampling.

Analisis data menggunakan Regresi Linear Sederhana dengan program
SPSS 25. Hasil Penelitian ini menunjukan bahwa Citra Destinasi “Pesona
Tambora” memiliki pengaruh signifikan terhadap Minat Wisatawan Nusantara
dengan persentase sebesar 46% dan 54% dipengaruhi oleh faktor lain di luar citra
destinasi.

Kata Kunci: Citra Destinasi, Minat Wisatawan, dan Pesona Tambora
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KATA PENGANTAR
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