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ABSTRAK

Isu mengenai lingkungan hidup menjadi masalah yang sedang disoroti
masyarakat pada saat ini, khususnya isu sampah plastik yang semakin menjadi
masalah besar di Indonesia. Dari sampah-sampah plastik itu, botol air minuman
kemasan menjadi salah satu penyumbang terbesar dan tidak hanya itu botol air
minum plastik menjadi limbah dengan waktu penguraian yang paling lama. Saat
ini pelaku bisnis telah mulai melakukan sebuah Pemasaran yang berbasis pada
kelestarian lingkungan atau Green Marketing. Green marketing mengintegrasikan
aktivitas yang luas, termasuk didalamnya adalah modifikasi produk, perubahan
pada proses produksi, perubahan kemasan, hingga perubahan pada periklanannya.
Tujuan dari penelitian ini untuk mengetahui seberapa besar pengaruh Green
Marketing terhadap minat beli Tumbler oleh Karyawan PT. ACE Hardware
Indonesia yang dikirimkam melalui media email. Responden yang menjadi
penelitian ini adalah Karyawan pada Divisi Merchandising dimana dari jumlah
180, dengan teknik penarikan sampel probability sampling yang diambil adalah
64 responden dengan pendekatan kuantitatif. Hasil penelitian ini menunjukan
besarnya pengaruh pengaruh Green Marketing terhadap minat beli Tumbler
sebesar 44,1%, sedangkan sisanya 55,9% dipengaruhi oleh faktor lain yang tidak
ada dalam penelitian ini. Antara Green Marketing dan minat beli tumbler
memiliki korelasi tingkat yang kuat dan arah yang positif, hal ini dilihat dari nilai
koefisien relasi ( R ) didapat sebesar 0,664. Terdapat pengaruh Green Marketing
terhadap minat beli tumbler olen karyawan PT. ACE Hardware Indonesia di
Divisi Merchandising, hal ini terbukti T-hitung sebesar 6.999 yang lebih besar
dari T-tabel (6,999 >1,699) dan signifikansi 0,000 < 0,05.
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ABSTRACT

The issue of the environment is a problem that is being highlighted by the
community at this time, especially the issue of plastic waste which is increasingly
becoming a big problem in Indonesia. Of the plastic waste, bottled drinking water
bottles are one of the biggest contributors and not only that, plastic drinking water
bottles become waste with the longest decomposition time. Currently, business
people have started doing a marketing based on environmental sustainability or
Green Marketing. Green marketing integrates a wide range of activities, including
product modification, changes in production processes, changes in packaging, and
changes in advertising. The purpose of this study is to determine how much
influence Green Marketing has on the intention to buy Tumbler by employees of
PT. ACE Hardware Indonesia sent via email. Respondents who became this study
were employees of the Merchandising Division where out of 180, with probability
sampling techniques taken were 64 respondents with a quantitative approach. The
results of this study indicate the magnitude of the influence of Green Marketing
on Tumbler buying interest is 44.1%, while the remaining 55.9% is influenced by
other factors not present in this study. Between Green Marketing and the tumbler's
buying interest has a strong correlation level and a positive direction, this can be
seen from the value of the relation coefficient (R) obtained of 0.664. There is an
effect of Green Marketing on tumbler buying interest by employees of PT. ACE
Hardware Indonesia in the Merchandising Division, this is proven that the T-count
Is 6,999 which is greater than the T-table (6.999> 1.699) and the significance is
0.000 <0.05.
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