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KATA PENGANTAR 

 

 Puji dan syukur penulis panjatkan atas kehadirat ALLAH SWT atas berkat 

rahmat dan hidayah-Nya, serta anugerah yang dilimpahkan, sehingga penulis 

akhirnya dapat menyelesaikan skripsi yang berjudul “Pengaruh Isi Pesan 

Program Mata Pancing MNC TV terhadap Tingkat Pengetahuan 

Memancing Komunitas Mancing Kaskus ” tepat pada waktu yang telah 

ditentukan. 

Dalam melakukan penelitian skripsi ini tidak sedikit penulis menghadapi 

kesulitan serta hambatan baik secara teknis maupun non-teknis. Namun atas izin 

ALLAH SWT, juga berkat usaha, doa, semangat, bantuan, bimbingan serta 

dukungan yang peneliti terima baik secara langsung maupun yang tidak langsung 

dari berbagai pihak, akhirnya penulis dapat menyelesaikan penulisan skripsi ini.  

Peneliti menyadari sepenuhnya bahwa skripsi ini masih jauh dari 

kesempurnaan dan memiliki banyak kekurangan. Hal ini disebabkan oleh 

keterbatasannya kemampuan dan pengetahuan serta kurangnya pengalaman 

penulis. Penulis akan menerima segala kritik dan saran yang tentunya bersifat 

membangun dari pembaca guna menyempurnakan skripsi ini. 

Skripsi ini tidak akan selesai tanpa adanya dukungan dari berbagai pihak. 

Dengan demikian pada kesempatan ini, penulis ingin menyampaikan ucapan 

terimakasih kepada pihak yang telah berjasa dan membantu dalam penyusunan 

karya tulis ilmiah: 
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