ABSTRACT

This research aims to determine the influence of celebrity endorser, brand
image and product quality on purchase decisions. This research was conducted in
Cakekinian product. The population of this research is all customers of
Cakekinian. This research was done to 165 respondents by using purposive
sampling method. Data analysis method performed by analysis SEM-PLS. The
results of this research shows that brand image of positive and significant work
on purchase decisions and product quality has a positive and significant on
purchase decisions of Cakekinian. While the celebrity endorser is not comparable
with purchase decisions.
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ABSTRAK

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui pengaruh celebrity endorser,
brand image dan kualitas produk terhadap keputusan pembelian. Penelitian ini
dilakukan pada produk Cakekinian. Populasi penelitian ini adalah seluruh
customers Cakekinian. Penelitian ini dilakukan terhadap 165 orang responden
dengan menggunakan metode sampling purposive sampling. Metode analisis data
dilakukan dengan analisis SEM-PLS. Hasil penelitian ini menunjukkan bahwa
brand image berpengaruh positif dan signifikan terhadap keputusan pembelian
dan kualitas produk berpengaruh positif dan signifikan terhadap keputusan
pembelian Cakekinian. Sedangkan celebrity endorser tidak berpengaruh terhadap
keputusan pembelian.

Kata kunci : Celebrity Endorser, Brand Image, Kualitas Produk, Keputusan

Pembelian.
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