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ABSTRACT 

This study aims to determine: (1) the effect of advertising on purchasing decisions 

at McDonald's fast food restaurants, (2) the influence of price perceptions on 

purchasing decisions at McDonald's fast food restaurants, (3) the effect of 

product quality on purchasing decisions at McDonald's fast food restaurants. This 

study uses quantitative methods and 160 samples that have made purchases at 

McDonald's fast food restaurant in West Jakarta area using purposive sampling 

method and the data obtained were analyzed using PLS (Partial Least Square) 

analysis technique through Smart PLS software. 
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ABSTRAK 

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui: (1) pengaruh periklanan 
terhadap keputusan pembelian pada restoran cepat saji McDonald’s, (2) pengaruh 
persepsi harga terhadap keputusan pembelian pada restoran cepat saji 
McDonald’s, (3) pengaruh kualitas produk terhadap keputusan pembelian pada 
restoran cepat saji McDonald’s. penelitian ini menggunakan metode kuantitatif 
dan sampelnya berjumlah 160 yang telah melakukan pembelian pada restoran 
cepat saji McDonald’s di area Jakarta Barat menggunakan metode purposive 

sampling dan data yang diperoleh dianalisis dengan menggunakan teknik analisis 
PLS (Partial Least Square) melalui software Smart PLS. 
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