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sebagai penguji yang telah memberikan masukan demi 
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4. Orang tua tercinta, Husnidar dan Darmi, juga  kakak-

kakakku Dorry, Deny dan Dicky atas dukungan tanpa batas. 

5. Seluruh teman-teman yang telah membantu dan memberi 
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 Peneliti sangat menyadari masih banyak kekurangan dalam tesis 

ini, untuk itu peneliti menerima segala kritikan dan saran yang dapat 
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harapan peneliti agar tesis ini dapat bermanfaat bagi pembaca dan 
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