DAFTAR ISI

HALAMAN JUDUL
SURAT PERNYATAAN . ...ttt i
LEMBAR PENGESAHAN. ...ttt il
ABSTRAK ... ettt sttt ettt et esteeseennan vi
KATA PENGANTAR ...ttt viii
DAFTAR IS .t X
DAFTAR TABEL.....oe et Xiil
DAFTAR GAMBAR. ... .ottt Xiv
BAB1 PENDAHULUAN
1.1  Latar Belakang Penelitian ............cccccoeviiiiiiniiiiiiniiieee, 1
1.2 Fokus Penelitian ...........cccceevuevieninienieiieieseeeeeeee e 12
1.3 Tujuan Penelitian ...........ccceeeiiieniiieeiieeeieeeee e 12
1.4 Manfaat Penelitian............c. coooeeeniiiiiiinieiiieeeeee e 12
1.4.1 Manfaat TEOTItS ...cccveevuieriieiieeieeiie e 12
1.4.2 Manfaat Praktis .........cooceeriiiniiniiiiinceciccceeceen 12

BAB Il TINJAUAN PUSTAKA

2.1 Penelitian Terdahulu ...........ccoooiiiiiiiiiiiie 13
2.2 Kajlan TeOorItiS. ....eeerieeeriieeiiieeiieeeieeeeireeeieeeeaeeesreeesereeeeeaeees 18
2.2.1 Komunikasi Dalam Pemasaran ............c.cceccveeevveenneennne. 18
2.3 Bauran Pemasaran.........c..ccocceeeiieiieniinieenieeecee e 23
2.4 Komunikasi Pemasaran Terpadu...........ccoeevvevienieniienieeneenne. 26
2.4.1 Strategi Komunikasi Pemasaran Terpadu....................... 27
2.5 Bauran Promosi.......cccccceiieriiiiiiiiiiniiiieeieceeee e 31
2.6 EVENL.. ..ot 37
2.6.1 EVeNnt CONCEPL ... 38
2.6.2 Event Marketing Communication ..............ccccceeeveeveennenne. 42
2.7 Brand AWEAIENESS .......ccoerieeeuirieieieierieieieeteseeeere e e seeneas 44
X

http://mercubuana.ac.id/



2.7.1 Tingkatan Brand AWareness............cccoceeeveeveseeveevennnenn.
2.7.2 Faktor-faktor yang Mempengaruhi Brand Awareness....

BAB Il METODOLOGI PENELITIAN

3.1
3.2
33
3.4.

3.5
3.6

Paradigma Penelitian...........cccooceeeviienieniiiinieeieee e
Metode Penelitian. ........ccceveevierieniinieeienieeeeceeeeeee
Subyek Penelitian...........coceveriiniiiiniiniiiieecceceecne
Teknik Pengumpulan Data...........ccooooiiiiiiiiiiiiiicieieeee
3.4.1 Data Primer .......cccooceeviriiiieiiiieseeieeei e
3.4.2 Data Sekunder ..........cocceeviiiieniniinieeeeeee e
Teknik Analisis Data........ccoceeiiiiiiiiniiniieieeeeee e

Teknik Pemeriksaan Keabsahan Data ..........ccccccvvveeeeeeeeennennn.

BAB IV HASIL PENELITIAN DAN PEMBAHASAN

4.1

4.2

4.3

Gambaran Umum Objek Penelitian ...........cccecevveniniinicnnnne.
4.1.1 Profil Rhapsodie MUSIC ........coceevirienienienieniciceicnene
4.1.2 Profil Rhapsodie Music Indonesia Choirs Festival ........
Hasil Penelitian ........c.ccoooeiiiiiiiiiiiiiiiccccceeee
4.2.1 Analisis SWOT ....oooiiiiiiiiiieeeee e
4.2.2 Promotion TOOIS.........ccoeirrerineinieincrcccceeees
4.2.3 Strategi EVENT......ooooiiieeeeee e
4.2.4 Brand AWAIENESS .......c.coeervereirmeriniereinieetnnereseeeeeenenennes

PembahaSan .......ccoeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeee e

BAB V KESIMPULAN DAN SARAN

5.1
52

X1

http://mercubuana.ac.id/

47



DAFTAR PUSTAKA .

LAMPIRAN

xil

http://mercubuana.ac.id/





