ABSTRACT

This study aims to determine the effect of price perception, product quality,
brand image, and purchasing decisions on Canon camera products (case study in
the West Jakarta Region Community). This study was conducted on 126
respondents using a quantitative approach. Data collection techniques used are
questionnaires and using Convenience sampling for sampling. Analysis of the
data used is SEM-PLS where the data processing using SmartPLS program
version 3.0.

The results showed that price perception variables did not significantly
purchasing decisions on Canon camera products. While product quality and
brand image variables significantly purchasing decisions on Canon camera
products.
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ABSTRAK

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui pengaruh persepsi harga, kualitas
produk, dan citra merek terhadap keputusan pembelian pada produk kamera
Canon (studi kasus pada Masyarakat Wilayah Jakarta Barat). Penelitian ini
dilakukan pada 126 responden dengan menggunakan pendekatan
kuantitatif. Teknik pengumpulan data yang digunakan adalah kuesioner dan
menggunakan Convenience sampling untuk pengambilan sampel. Analisis data
yang digunakan adalah SEM-PLS dimana pengolahan data menggunakan program
SmartPLS versi 3.0.

Hasil penelitian menunjukkan bahwa variabel persepsi harga tidak
berpengaruh signifikan terhadap keputusan pembelian pada produk kamera
Canon. Sementara variabel kualitas produk dan citra merek berpengaruh
signifikan terhadap keputusan pembelian pada produk kamera Canon.
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