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Abstrak : 

 
Brand merupakan suatu produk yang dapat berupa barang maupun jasa yang 

di jual melalui media promosi. Tanpa adanya media promosi sebuah brand akan 

kesulitan untuk menemui keuntungan dari konsumen. Pentingnya sebuah media 

promosi yaitu pengenalan pada masyarakat akan sesuatu produk barang maupun 

jasa agar dapat diterima oleh konsumen . media promosi dapat di implementasikan 

pada sebuah perusahaan, dengan memberikan suatu identitas pada perusahaan 

tersebut melalui perancangan media promosi produk.  

Kerja praktek adalah suatu kegiatan selama perkuliahan yang menunjang 

mahasiswa dalam pembelajaran untuk terjun ke dalam dunia kerja yang sebenarnya. 

Dengan mengikuti kerja praktek ini, praktikan mendapat pengetahuan mengenai 

apa saja yang terjadi dalam dunia kerja. Dalam kerja praktek ini, praktikan dapat 

mempelajari cara-cara membuat desain , proses pemilihan bahan dan material untuk 

media promosi produk alat musik di PT. Yamaha Indonesia. Dalam laporan kerja 

praktek ini, penulis ingin membagi pengalaman selama mengikuti kerja praktek. 

Apa saja yang didapat dan ditemukan dalam kerja praktek ini. Dari hasil 

pengalaman ini, penulis dapat menyimpulkan bahwa kerja praktek ini sangat 

bermanfaat bagi mahasiswa,terutama mahasiswa yang telah siap untuk memasuki 

dunia kerja. Berbagai ilmu pengetahuan dan pengalaman yang menarik di dapat dari 

kerja praktek ini.   
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Abstract: 

 

 Brand is a product that can be in the form of goods or services sold through 

promotional media. Without the promotion media, a brand will find it difficult to 

meet the benefits of consumers. The importance of a promotional media, namely 

the introduction of the community to something product or service that can be 

accepted by consumers. promotional media can be implemented in a company, by 

providing an identity to the company through designing product promotion media. 

 

 Practical work is an activity during lectures that supports students in 

learning to plunge into the real world of work. By following this practical work, 

praktikan get knowledge about what is happening in the world of work. In this 

practical work, the practitioner can learn ways to make designs, the process of 

selecting materials and materials for promotional media for musical instrument 

products at PT. Yamaha Indonesia. In this practical work report, the author would 

like to share his experience while following practical work. Anything obtained and 

found in this practical work. From the results of this experience, the author can 

conclude that practical work is very beneficial for students, especially students who 

are ready to enter the workforce. Various interesting knowledge and experiences 

can be obtained from this practical work. 
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