
iv 

 

Universitas Mercu Buana 

Fakultas Ilmu Komunikasi 

Bidang Studi Public Relations 

Nama   : Anggun Sri Wahyuni 

NIM   : 44213110122 
 

Judul : AKTIVITAS MARKETING PUBLIC RELATIONS PT. 

HARRISMA INFORMATIKA JAYA JAKARTA DALAM 

MENINGKATKAN EKSISTENSI PERUSAHAAN 

BERBASIS ONLINE (periode 2017-2018)  

Jumlah Halaman : x halaman + 75 halaman 

Bibliografi  : 16 Acuan + 6 Artikel Internet  

ABSTRAK 

 Peningkatan eksistensi perusahaan berbasis online saat ini sangatlah membantu 

para Public Relations, bahwasanya seorang Public Relations atau Marketing 

Communicationss tidak perlu berfokus pada satu titik di mana selalu fokus pada 

pameran dan workshop saja dengan budget yang melambung tinggi dan juga tidak ada 

ukuran bagaimana masyarakat menerima pesan yang sudah disampaikan atau tidak 

dapat mengukur kesuksesan dari campaign offline yang dijalankannya. Marketing 

Public Relations berbasis online merupakan salah satu langkah dalam meningkatkan 

eksistensi perusahaan. 

 Penelitian yang dilakukan ini untuk mengetahui Aktivitas Marketing Public 

Relations untuk meningkatkan eksistensi perusahaan melalui new media atau media 

berbasis online yaitu website. Dalam penelitian ini penulis menggunakan paradigma 

konstruktivis yaitu kebenaran suatu realitas sosial dilihat sebagai hasil konstruksi sosial 

dan kebenaran suatu realtias sosial relatif. Tipe penelitian yang digunakan dalam 

penelitian ini yaitu kualitatif yang menggunakan data deskriptif serta metode penelitian 

yang digunakan adalah deskriptif kualitatif dengan melakukan wawancara terhadap 

narasumber.  

Penelitian ini menyimpulkan bahwa Aktivitas Marekting Public Relations 

menerapkan strategi yang meliputi Pemasaran melalui media online internet yaitu 

website PT. Harrisma Informatika Jaya (harrisma.com). Hal ini dilakukan untuk 

meningkatkan eksistensi perusahaan PT. Harrisma Informatika Jaya dikhalayak luas 

dan tidak hanya berfokus pada bidang IT saja. 
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