
v 
 

 
 
Universitas Mercu Buana 
Fakultas Ilmu Komunikasi 
Bidang Studi Marketing Komunikasi dan Periklanan 
Marselinus Dawur 
44312110072 
 
Pengaruh Iklan Televisi Pesona Indonesia Berwisata Ke Pulau Komodo Terhadap 
Minat Berwisata 
Biografi : 105 Halaman : 2 Sumber Internet ; 19 Buku (1987-2009) 

 

 

ABSTRAK 

 

Kementerian Pariwisata, melakukan promosi wisata Indonesia melalui media 
televisi. Dalam iklan yang disampaikan melalui media televisi Kementerian 
Pariwisata dapat menginformasikan berbagai tempat wisata yang ada di Indonesia. 
Melalui iklan Pesona Indonesia ini orang mendapat suatu informasi tentang 
berbagai macam wisata yang ada di Indonesia baik keidahan alamnya, maupun 
budaya dan adat istiadat bangsa Indonesia.Tujuan dari penelitian ini adalah untuk 
mengetahui seberapa besar pengaruh tayangan iklan Pesona Indonesia “Berwisata 
ke Komodo” terhadap minat Mahasiswa Mercubuana untuk berwisata. Penelitian 
ini menggunakan pendekatan kuantitatif dengan tipe penelitian eksplanatif. Hasil 
penelitian ini berdasarkan nilai R ( korelasi / hubungan) sebesar 0,635 dan 
dijelaskan besarnya persentase pengaruh variabel bebas terhadap variabel terikat 
yang disebut dengan koefisien determinasi yang merupakan hasil dari 
pengkuadratan R . dari outut tersebut diperoleh koefisien determinasi (R2) sebesar 
0,403 . Penelitian ini menyimpulkan bahwa iklan pesona Indonesia “berwisata ke 
komodo”memiliki pengaruh yang cukup besar terhadap minat mahasiswa 
Mercubuana komunitas pecinta alam dibuktikan dengan hasil koefisien 
determinasi yang menjelaskan  pengaruh terpaan iklan terhadap minat berwisata 
mencapai 40,3% sedangkan sisanya dipengaruhi variable lain. 
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