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ABSTRAKSI 

Penelitian ini berjudul “Strategi Program Acara Dahsyat Dalam 
Mempertahankan Eksistensi Program”. Program Dahsyat ini dibentuk pada 24 
maret 2008. Dahsyat ditayangkan oleh RCTI dari hari senin sampai hari jumat 
pukul  08.00 wib,  sedangkan hari sabtu  pukul  08.30 wib  dan hari minggu pukul 
09.00 wib. Program Dahsyat berisikan konten acara yang berhubungan dengan 
musik dan mengudara selama 2-3 jam. Dibawakan oleh mc Raffi Ahmad, Denny 
Cagur, Syahnaz Sadiqah, Ayu Dewi, Dede Sunandar, Anwar, Lolita dan Nagita 
Slavina. 

Penelitian yang dilakukan ini untuk mengetahui strategi program acara 
dahsyat dalam mempertahankan eksistensi program. Dengan landasan teori 
produksi, dimana dalam teori produksi itu dijabarkan mengenai proses pra 
produksi, produksi dan pasca produksi. 

Metode Penelitian yang penulis lakukan menggunakan paradigma 
kontruktivis. Tipe penelitian deskriptif dengan menggunakan pendekatan 
kualitatif. Metode penelitian yang penulis gunakan adalah studi kasus dengan 
subyek penelitian produser acara dahsyat, tim kreatif acara dahsyat dan program 
analis entertain departemen pr&d. Teknik pengumpulan data, penulis lakukan 
dengan teknik wawancara mendalam kepada narasumber, observasi, melihat 
jurnal maupun data kepustakaan dan teknik pemeriksaan keabsahan data, penulis 
menggunakan teknik triangulasi sumber. 

Penelitian ini menyimpulkan bahwa hal yang paling utama yang menjadi 
kunci kesuksesan program acara dahsyat adalah konten acara yang selalu 
berkembang mengikuti trend di masyarakat dan media sosial, sehingga konten 
yang disajikan program acara dahsyat ini mampu menarik minat penonton. Serta 
pemilihan host juga tidak lepas menjadi kunci kesuksesan program acara dahsyat 
tersebut. 
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