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Kata Pengantar

Dengan menyebut nama Tuhan Yang Maha Esa, kiranya pantaslah penulis
memanjatkan puji syukur atas segala nikmat yang telah diberikan kepada penulis, baik
kesempatan maupun kesehatan, sehingga penulis dapat menyelesaikan Laporan Tugas Akhir
ini dengan baik. Salam dan salawat selalu tercurah kepada junjungan kita baginda Rasulullah
SAW, yang telah membawa manusia dari alam jahiliyah menuju alam yang berilmu seperti

sekarang ini.

Laporan Tugas Akhir yang telah kami susun berjudul Perancangan Produk Promosi
Emina Cosmetics. Makalah ini dapat hadir seperti sekarang ini tak lepas dari bantuan banyak
pihak. Untuk itu sudah sepantasnya penulis mengucapkan rasa terima kasih yang sebesar-besar
buat mereka yang telah berjasa membantu penulis selama proses pembuatan laporan ini dari
awal hingga akhir. Terutama untuk Luziana Zakaria dan Muhammad Heriyandi, selaku orang
tua penulis. Ibu Ariani yang senantiasa membimbing penulis sehingga tugas akhir ini dapat
selesai. Clarissa Gunawan, Andriani Oktadianti dan Asri Andhardini yang super kece dari
Emina Cosmetics. Tak lupa juga kepada Bryan Goeinawan dan Marco Widjojo atas bantuannya

selama penulis bekerja di SALT.

Namun, penulismenyadari bahwa laporan ini masih ada hal-hal yang belum
sempurna dan luput dari perhatian penulis. Oleh karena itu penulis memohon maaf yang

sebesar-besarnya.

Jakarta, 24 Juli 2016

Dea Clarissa Safitri
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