ABSTRACK

The company should be able to compile management activities to be competitive
with other companies, in which using of appropriate cost production and cost
promotion that increasing total sales in company. This research aims to know the
influence of (1) cost production and (2) cost promotion of sales in the Logam sector
companies during 2012-2016. This study used a causal design research with Purposive
Sampling technique. The sample in this research are 9 sub sector logam companies
listed on Indonesia Stock Exchange during 2012-2016. The data used in this study is
secondary data. The research method used is descriptive stastistic and multiple linear
regression analysis. Before the hypothesis testing is done first test of normality and test
classic assumptions (multicolinearity and heterocedasticity test) which showed that all
the variables used are free from multicolinearity and heterocedasticity, and all
variables are normality distributed using the program Statistical Product and Service
Solution (SPSS) version 22.0 The result of this study indicate that cost production has
a significant positive effect on total sales and cost promotion has a significant negative
effect on total sales.
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ABSTRAK

Perusahaan harus mampu menyusun kegiatan manajemen yang tepat untuk
dapat bersaing dengan perusahaan lainnya, yaitu dengan penggunaan biaya produksi
dan biaya promosi yang tepat agar penjualan perusahaan meningkat. Penelitian ini
bertujuan untuk mengetahui (1) pengaruh biaya produksi terhadap total penjualan, (2)
pengaruh biaya promosi terhadap total penjualan pada perusahaan sub sektor logam
periode 2012-2016. Penelitian ini menggunakan desain penelitian kausal dengan teknik
Purposive Sampling. Sampel dalam penelitian ini terdiri dari 9 perusahaan sub sektor
logam yang terdaftar di Bursa Efek Indonesia periode 2012-2016. Data yang digunakan
pada penelitian ini adalah data sekunder. Metode penelitian yang di pakai adalah
statistik deskriptif dan analisis regresi linear berganda. . Sebelum uji hipotesis
digunakan terlebih dahulu uji normalitas dan uji asumsi klasik (Uji multikolinearitas
dan Heterokedastisitas) yang menunjukkan bahwa semua variabel yang digunakan
adalah telah terbebas dari multikolinearitas dan heterokedastisitas, dan semua variabel
berdistribusi secara normal dengan menggunakan program Statistical Product and
Service Solution (SPSS) versi 22.0 Hasil penelitian ini menunjukkan bahwa Biaya
Produksi berpengaruh positif signifikan terhadap total penjualan dan biaya promosi
berpengaruh positif signifikan terhadap total penjualan.
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