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KATA PENGANTAR
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Semoga skripsi ini berguna bagi setiap pembaca, khususnya bagi
mahasiswa program studi hubungan masyarakat. Akhir kata, hanya kepada
allah SWT jualah peneliti memohon agar segala amal baik mereka dapat
diterima sebagai ibadah.

Amin ya robal alamin

Jakarta, Agustus 2017

Peneliti

Faijah
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