IMPLEMENTASI KAMPANYE “WONDERFUL INDONESIA” PADA EVENT
INTERNATIONALE TOURIMUS BORSE (ITB) DI BERLIN SEBAGAI
BENTUK COUNTRY BRANDING PADA BIDANG PARIWISATA OLEH
KEMENTERIAN PARIWISATA TAHUN 2017

SKRIPSI

Diajukan sebagai salah suatu syarat untuk memperoleh Gelar Sarjanan Strata (S-10)
Komunikasi Bidang Studi Public Relations

Disusun Oleh :

Widya Ramadhani
44214010076

FAKULTAS ILMU KOMUNIKASI
UNIVERSITAS MERCU BUANA
JAKARTA

2018

http://digilib.mercubuana.ac.id/





