ABSTRACT

This study aims to analyze the influence of advertising, price perceptions
and brand equity on purchasing decisions in online shopping. This research uses
three independent variables, that is Influence of Advertisement, Price Perception
variable, and Brand Equity variable, and one dependent variable is Purchase
Decision. In previous studies, price perceptions and brand equity have been shown
to have a positive effect and significantly influence purchasing decisions in online
shopping. So in this study, added ad variables to see the effect on purchasing
decisions in online shopping.

The data in this study were collected through questionnaires distributed and
implemented to 120 employees working in several offices in the Jakarta area as
research samples. Data analysis method used is quantitative analysis, that is test of
validity and reliability test, classic assumption test, t test and f test, coefficient of
determination and multiple linear regression analysis.

Based on the results of data analysis, shows that: ad variables have a
positive and significant influence on purchasing decisions. Similarly, for variable
perceptions of price and brand equity variables have a positive and significant
influence on purchasing decisions.
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ABSTRAK

Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis pengaruh iklan, persepsi harga
dan brand equity terhadap keputusan pembelian dalam online shopping. Penelitian
ini menggunakan tiga variabel independen, yaitu variabel Pengaruh Iklan, variabel
Persepsi Harga, dan variabel Brand Equity, serta satu variabel dependen yaitu
Keputusan Pembelian. Dalam penelitian-penelitian sebelumnya, persepsi harga dan
brand equity sudah terbukti memiliki pengaruh positif dan secara signifikan
mempengaruhi keputusan pembelian dalam online shopping. Sehingga dalam
penelitian ini, ditambahkan variabel iklan untuk melihat pengaruhnya terhadap
keputusan pembelian dalam online shopping.

Data dalam penelitian ini dikumpulkan melalui penyebaran kuesioner dan
diimplementasikan kepada 120 karyawan yang bekerja di beberapa perkantoran di
area Jakarta sebagai sampel penelitian. Metode analisis data yang digunakan adalah
analisis kuantitatif, yaitu uji validitas dan uji reliabilitas, uji asumsi klasik, uji t dan
uji f, koefisien determinasi serta analisis regresi linear berganda.

Berdasarkan hasil analisis data, menunjukkan bahwa : variabel iklan
mempunyai pengaruh positif dan signifikan terhadap keputusan pembelian. Begitu

pula untuk variabel persepsi harga dan variabel brand equity mempunyai pengaruh
positif dan signifikan terhadap keputusan pembelian.
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