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KATA PENGANTAR 

 

Assalamu’alaikum Wr. Wb. 
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melimpahkan rahmat dan hidayah-Nya kepada kita semua, terutama terhadap diri 

penulis sendiri, sehingga dapat melaksanakan dan menyelesaikan Tesis ini dengan 

baik dan lancar. 

Shalawat dan salam kita sanjungkan kepada junjungan kita Nabi Besar 

Muhammad SAW. beserta para sahabat-sahabatnya, keluarganya, dan para 
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Penulis menyadari bahwa karya tulis ini jauh dari sempurna, mengingat 

keterbatasan pengetahuan, pengalaman, serta kemampuan penulis. Untuk itu, 
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