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PRAKATA 

 

 Puji syukur penulis panjatkan kehadirat Tuhan Yang Maha Esa 

dengan selesainya tesis ini.  

 Gagasan yang melatarbelakangi tajuk permasalahan ini timbul dari 

hasil penelitian kecil yang telah dilakukan penulis sebelumnya. Penulis 

bermaksud mengungkapkan Studi Komparatif Hubungan Antara Consumption 

Value Dengan minat Pemilihan Program Studi Ilmu Komunikasi di beberapa 

perguruan Tinggi Swasta Di Jakarta 
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3. Para responden yang tidak hanya bersedia meluangkan waktu 
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banyak hal baik berupa ilmu, maupun nasehat kepada penulis. 
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5. Kepada sanak saudara dan kerabat terutama adik Ipar kami yang 
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membantu dengan doanya dan materi yang tidak sedikit        

 

Semoga tesis ini dapat bermanfaat bagi seluruh pihak.   
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