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ABSTRAK

Promosi merupakan bagian dari strategi pemasaran. Kaitannya dengan
dunia pendidikan, promosi dilakukan untuk memperkenalkan produk-produk dari
lembaga pendidikan atau bahkan lembaga pendidikan itu sendiri kepada
masyarakat luas agar mereka mengetahui manfaat, kelebihan/kualitas pendidikan
(unversitas)., visi dan misi sekolah, program-program pendidikan yang
dilaksanakannya dan banyak lagi yang lainnya. Untuk itu, sekolah dituntut untuk
melakukan strategi jitu dalam menghadapi persaingan dengan sekolah lainnya
dengan tujuan agar calo konsumen (masyarakat) yakin dan berminat untuk
memilih lembaga pendidikan yang ditawarkan.

Untuk membangun dan mengembangkan promosi/ komunikasi efektif ,
ada beberpa langkah yang harus dilakukan yaitu dimulai dari mengidentifikasi
audiens sasaran, menentukan tujuan komunikasi, merancang pesan, menyeleksi
saluran komunikasi, menetapkan jumlah anggaran promosi, menentukan bauran
promosi, mengevaluasi hasil, serta mengelola proses komunikasi. Dalam
pelaksanaannya, diperlukan kerja sama yang baik dari semua pihak agar promosi
berjalan sesuai dengan tujuan dan dapat mencapai hasil yang maksimal atau sesuai
harapan.

Penelitian ini dilakukan dengan maksud ingin mengetahui bagaimana
program promosi Universitas LaSalle College Jakarta dalam meningkatkan minat
calon Mahasiswa.Metode yang digunakan dalam penelitian ini adalah Desktiptif
Kualitatif. Untuk mendapatkan data yang dibutuhkan, penulis mewawancara
beberapa narasumber untuk menjadi sumber penelitian.



Setelah dilakukan penelitian, diperoleh kesimpulan bahwa program
promosi yang dilakukan LaSalle College Jakarta sudah optimal dan sesuai dengan
langkah-langkah promosi efektif, sehingga informasi yang diberikan bisa
diberikan secara optimal.



