DAFTAR TABEL
Fabel 1 Petchitian Dol i st 10
Tabel 2 Lavidge and Steiner’s Hierarchy of Effect Model........cccoveevieneccnennes 18
Tabel 3 Operasionalisasi KONSEP.......cccececerveneninieeneniceineeeieseseeeseenesesceeeenens 41
Tabel 4 Interprestasi Besarnya Koefisien Korelasi.......ccovoceveocecrvcmcecrvccnenscenecnnenes 45
Tabel 5 Hasil Uji Validitas Celebrity ENdOrser .......c.ccccevvenieeeereesseneemessencensssaenes 47
Tabel 6 Hasil Uji Validitas Minat Beli ......c.cccicimmmammmassinsmmiossesssiss 49
Tabel 7 Standarisasi pengukuran melalui Croanbach Alpha.......c.coeeevveveeccrnennane. 50
Tabel 8 Reliability Statistics X .........cccceeeirreenrnerersrsssssesnsesesres e seesessessessnesenns 51
Tabel'9 RENability: BELSIIES X ... .c-ivenssiamsmsasbsrssnsssmnsnionsmssmonssnssssssrmsassmersssassesss 51
Tabel 10 Tingkal Kotelablcnvmunmumn s snis b s 56
Tabel 11 Jenis Kelamin............ccoisemsessssssnsassessascsssssassassensesssassassnsssossissssssssssossnioss 00
Tabel 12 Usia... e T L e | ¥
Tabel 13 Iklan yang dlbawakan Ralsa _;ujur RARRSRSRRERTRPRIROTIRI . .
Tabel 14 Raisa Terlihat Meyakinkan.... AR s s s sissrssssss: OFO
Tabel 15 Raisa Layak Sebagai Endorser - AR R o sssssosnrcusnas s OF

Tabel 16 Raisa Memiliki Pengetahuan ’I‘entang Produk 70
Tabel 17 Raisa Terampil Dalam Memperagakan Gaya.........cccccccceuicrnrasnesseansases 70
Tabel 18 Raisa Seorang Penyanyi Berpengalaman ..............ccccccviiiinenccnnccneannnnn. 71

Tabel 19 Raisa Terlihat MENArik .........ccoevreenerneucnrccnresseenasaseresnsrassscsessesencseases 71
Tabel 20 Kecantikan Endorser ... T LT —— .
Tabel 21 Penampilan Endorser i AR AR SRR s> s assnmswasnss, TD
Tabel 22 Prestasi Yang Dimiliki Oleh Ralsa S BTy
Tabel 23 Raisa Memiliki Kepopuleran..... o
Tabel 24 Raisa Mempunyai Reputasi Yang Baik ................................................. 75
Tabel 25 Memiliki Kesamaan Dengan Target Produk..........ccceeveiiesceerseernnsneseesens 75

Tabel 26 Memiliki Kesamaan Kelas S081al......cccccveerrersirirersssrssererssssennsesssssneresses 10
TalRl 2/iMenggauifrodek . X.... L0 K. 4. A8 .. B0 L. N e 77

TabeRZ8KEungellaProduk 8..... L A L. B L. R L. L. A................... 78
Tabel 29 eriika) PROOAKS v s osssrmmmssmmmmesrsmmmsm ST L N G nney 18
Tabel 30 Memiliki Preferensi Utama........ccoveverererierrrssnsssinssnessnssessesssssssssssssssesens 80
Tabel 31 Berminat Mencoba Produk ........ccoceeecirireicvinieniceccsesieesssecsenesssassanens 80
Tabel 32 Berminat Membeli Produk.............cccvieeiieionnreniniissciscssesnsssscsssassessasans 81
‘Fabel 33:Analisis Korelasi. oot 82
Tabel 34 Model SUMINATY ........ccccviiieiienieecieeitinrseissreesstessssssssesssasasassssasssassssssns 84
17157 D 57 0 T4 S R e T 3 U NN SO T SR o 85
Tabil 36 COCTHCIENTS st s st e s e snaia 85
Tabel 37 Nilai Mean Dimensi TrustWorthiness .......ccoccevecrriseererinessseeesnessiasesaneas 86
Tabel 38 Nilai Mean Dimensi EXpertise....coumnuusismmussrnsistmssmsssss 87
Tabel 39 Nilai Mean Dimensi AttractiVeness .....ueucveievreeneerseesinereressscesssssssnssnneas 88
Tabel 40 Nilai Mean Dimensi ResSpect .........oeevveveciiencniseinnennnccnisecennnes 88

http://digilib.mercubuana.ac.id/



Tabel 41 Nilai Mean Dimensi STmilarity ........cccocccericeerienecrseressscscenescecenssnnnens 89
Tabel 42 Nilai Mean Dimensi Cognitive ..........ccccoeeriecnencinccicninscsscsesssecscssennenns 89
Tabel 43 Nilai Mean Dimensi AffectiVe....coceicieeicniiciiiicienisesnsissessnesseeseessnssns 90
Tabel 44 Nilai Mean Dimensi CONAtIVE ....cocevivveeeereciciee e s s s e essesssesssssnes 90

http://digilib.mercubuana.ac.id/





