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ABSTRAK 

 

Penelitian ini bertujuan memberikan masukan untuk strategi pemasaran 

yang efektif dan efisien bagi perusahaan PT. PITERGAN ARCHITECT di Jakarta 

sehingga dapat bersaing dan unggul dalam persaingan dengan konsultan Arsitek 

lain dari negara-negara Asean di era persaingan Masyarakat Ekonomi Asean atau 

MEA. Pada penelitian ini penulis menggunakan metode kualitatif dengan 

pendekatan Deskriptif Analisis. Perolehan data melalui studi pustaka dan internal 

institusi. Dengan analisa data yang terdiri dari analisa lingkungan eksternal dan 

internal perusahaan, Marketing Mix, dan STP (Segmenting, Targeting, 

Positioning). Yang pada tahap selanjutnya dianalisa dengan Matrix SWOT, Matrix 

IE dan Matrix Grand Strategy.  

Hasil penelitian ini berkesimpulan bahwa PT. PITERGAN ARCHITECT harus 

meningkatkan strategi pemasaran dan kualitas internal perusahaan sebagai bagian 

untuk menaikan promosi, popularitas dan kualitas desain sehingga dapat bersaing 

dan unggul dalam menghadapi konsultan lain dari negara-negara Asean lainnya. 

Strategi dapat ditempuh dengan Pengembangan Pasar, Penetrasi Pasar, Strategi 

Pengembangan Produk dan Strategi Diversifikasi Konsentrik. Yang mana posisi 

perusahaan berdasarkan matrix IE berada diposisi Growth yang memiliki lebih 

banyak kekuatan dan peluang dibanding ancaman dan kelemahan.  

Kata kunci: Strategi Pemasaran, Arsitektur, MEA, Analisa SWOT, Matrix Grand 

Strategy. 
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