PENGARUH KUALITAS PRODUK, PROMOSI DAN HARGA
TERHADAP PENJUALAN AUDIO SYSTEM BOSE
PROFESSIONAL DI PT. PRIMA AUDIO INDONESIA

TESIS

Riko Cantino
5511 3120 237

PROGRAM STUDI MAGISTER MANAJEMEN
PROGRAM PASCASARJANA
UNIVERSITAS MERCU BUANA
2015

http://digilib.mercubuana.ac.id/z



PENGARUH KUALITAS PRODUK, PROMOSI DAN HARGA
TERHADAP PENJUALAN AUDIO SYSTEM BOSE
PROFESSIONAL DI PT. PRIMA AUDIO INDONESIA

TESIS

Diajukan Sebagai Salah Satu Syarat untuk Menyelesaikan Program Pascasarjana

Program Studi Magister Manajemen

Riko Cantino
5511 3120 237

PROGRAM STUDI MAGISTER MANAJEMEN
PROGRAM PASCASARJANA
UNIVERSITAS MERCU BUANA
2015

http://digilib.mercubuana.ac.id/z



11

http://digilib.mercubuana.ac.id/z



v

http://digilib.mercubuana.ac.id/z



KATA PENGANTAR

Dengan memanjatkan puji dan syukur kehadirat Allah SWT serta atas segala
rahmat dan karunia-Nya pada penulis, akhirnya penulis dapat menyelesaikan
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penulis menyampaikan terimakasih kepada semua pihak yang secara langsung dan
tidak langsung memberikan kontribusi dalam penyelesaian karya ilmiah ini.
Secara khusus pada kesempatan ini penulis menyampaikan terimakasih kepada:
Prof Djumarno, M.Eng.Sc, Phd, sebagai dosen pembimbing yang telah
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Demikian juga penulis menyampaikan terimakasih kepada seluruh dosen
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