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Alhamdulillahirabbil’aalamin serta rasa syukur penulis panjatkan 
kehadirat ALLAH SWT yang maha lagi maha penyayang, berkat curahan rahmat, 
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kerendahan hati, penulis ingin mengucapkan terima kasih yang sedalam-dalamnya 
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1. Ibu Dr. Agustina Zubair, M.Si, selaku Dekan Fakultas Ilmu Komunikasi 
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kesabaran, kesediaan waktu konsultasi serta motivasi dari ibu yang sangat 
berguna bagi penulis. 
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4. Morissan, SH, MA selaku Pembimbing Akademik, terima kasih yang 
sedalam-dalamnya atas segala saran dan bimbingan yang telah diberikan 
kepada penulis selama proses perkuliahan. 

5. Seluruh bapak / ibu Dosen Program Studi Broadcasting Fakultas Ilmu 
Komunikasi Universitas Mercu Buana Jakarta, terima kasih atas 
bimbingan dari ilmu yang diberikan kepada penulis selama perkuliahan. 

6. Mas Ervan, mas Mawi, pak Sam, mba Lia, mas Zain serta seluruh staff 
Tata Usaha Fakultas Ilmu Komunikasi Universitas Mercu Buana Jakarta, 
terima kasih atas bantuannya selama ini. 
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serta kasih sayang yang diberikan tiada henti untuk mengiringi kelulusan 
putranya. 

8. Mba Putri selaku produser program A Day With, Mas Tangguh atau mas 
dodoy yang sudah senantiasa memberikan jalan kepada penulis, dan Mba 
Dela selaku Eksekutif Produser A Day With dan kru lain yang telah 
membantu penulis. Terima kasih atas kerjasama dan bantuannya selama 
penulis memperoleh data serta melaksanakan penelitian. 

9. Kompas TV yang sudah menginjinkan penulis untuk melakukan 
penelitian, Mba Dita dari HRD, Mas Rusman yang sudah membuatkan 
surat tanda bukti kepada penulis. 

10. Seluruh teman-teman Kanebo dan Broadcasting 2012 Universitas Mercu 
Buana Jakarta, terima kasih atas dukungan kalian kebersamaan kita selama 
ini tidak akan pernah terlupakan, semangat untuk keseluruhan kita semua. 

Serta semua pihak yang telah banyak memberikan motivasi kepada penulis 
dan membantu dalam proses penyusunan skripsi ini, dengan kerendahan hati, 
penulis memohon maaf karena tidak dapat menyebutkan namanya satu-
persatu. Semoga selalu berada dalam perlindungan serta keridhaan dari Allah 
SWT. 

Penulis menyadari masih banyak kekurangan dalam penyusunan skripsi ini. 
Penulis mengharapkan saran dan kritik yang membangun demi kesempurnaan 
penulisan skiripsi ini. 
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Rifaldi Waliyuddin Aslam Fahqi  
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