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KATA PENGANTAR 

Bismillahirahmaanirrahiim  

Assalamu’ alaikumWr. Wb  

Segala puji bagi Allah Swt. Tuhan semesta alam yang hanya dengan anugerah dan nikmat 

dari-Nya lah proposal skripsi yang berjudul “Komunikasi Internal PT.Petro Dharma 

Pratama Dalam Meningkatkan Kerja Sama Tim” Shalawat serta salam semoga selalu 

tercurahkan pada Nabi Muhammad Saw. beserta keluarga, sahabat serta para pengikutnya 

hingga akhir zaman. Ini merupakan salah satu syarat guna memenuhi mata kuliah riset public 

relations sekaligus untuk memperoleh gelar Sarjana Ilmu Komunikasi pada program studi 

Public Relations Fakultas Ilmu Komunikasi Universitas Mercu Buana Jakarta.  

Tidak mudah bagi peneliti untuk membuat karya seperti ini dikarenakan berbagai 

keterbatasan yang dimiliki, namun hal ini peneliti jadikan motivasi rangkaian pengalaman 

hidup yang berharga. Selesainya penelitian ini tidak terlepas dari elaborasi keilmuan yang 

penulis dapatkan dari kontribusi banyak pihak. Oleh karena itu, dalam kesempatan ini peneliti 

ingin sampaikan setulus hati ucapan terima kasih kepada yang terhormat: 

 

1. Ibu Ida Anggraeni Ananda, M.Si Dosen program studi public relations yang 

dengan sabar telah memberikan materi pembelajaran bimbingan, arahan, 

saran,kritik mengenai judul dan masukan serta persetujuan terhadap proposal 

skripsi. Dan terima kasih banyak atas kesediaan meluangkan waktu, tenaga, dan 

perhatianya kepada penulis, semoga Allah Swt.membalas kebaikan beliau. 

2. Kepada kedua orang tua penulis yakni bapak sadi dan ibu Umi yatti. Jika ada kata 

lebih dari terima kasih pasti akan penulis sampaikan, atas segala doa, motivasi dan 

dorongan moril yang tiada henti – hentinya diberikan. Semoga Allah selalu 



melindungi kalian dimanapun berada dan memberikan umur yang panjang untuk 

dapat menyaksikan saya membanggakan dan membalas jasa kalian. 

3. Dr. Agustina Zubair M.Si, Dekan Fakultas Ilmu Komunikasi Universitas Mercu 

Buana Jakarta.  

4. Dr. Elly Yuliawati M.Si, Ketua Bidang Studi Public Relations Universitas Mercu 

Buana Jakarta. 

5. Dosen Fakultas Ilmu Komunikasi Universitas Mercu Buana Jakarta yakni Marwan 

M,M.Si, Novi Erlita, S.Sos,MA dan beserta dosen khususnya pada Program Studi 

Public Relations yang telah memberikan bekal kepada Penulis selama ini sehingga 

pada akhirnya tulisan ini dapat diselesaikan oleh Penulis. Semoga ilmu yang 

diberikan bermanfaat buat Penulis dan orang banyak serta mendapat balasan dari 

Allah Swt.  

 

Akhirnya peneliti mengucapkan terima kasih dan meminta maaf yang sebesar- 

besarnya apabila terdapat kata- kata didalam penulisan skripsi ini yang membuat tidak 

berkenan bagi pihak tertentu. Semoga skripsi ini bermanfaat bagi semua pihak khususnya 

bagi penulis dan umumnya bagi para pembaca. Sekian dan terima kasih. 

Wassalamua’alaikum Wr.Wb  

Jakarta, 9 Januari 2018 
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