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ABSTRAK 

 

 Tujuan penelitian ini untuk mengetahui dan menganalisis pengaruh 

kualitas produk,harga, dan promosi terhadap keputusan pembelian produk Mie 

Instan Bakmi Mewah pada PT Mayora Indah Tbk. Adapun teknik pengambilan 

sampel menggunakan purposive sampling yaitu pertimbangan kriteria tertentu. 

Alat analisis yang digunakan dalam penelitian ini yaitu Analisis Regresi Linier 

Berganda 

 

 Berdasarkan hasil penelitian ini dketahui bahwa nilai Fhitung 125,981 > 

Ftabel 2,70 sehingga dapat disimpulkan bahwa kualitas produk, harga, dan 

promosi berpengaruh secara simultan terhadap keputusan pembelian produk Mie 

Instan Bakmi Mewah. Serta kualitas produk nilai thitung sebesar 2,042 > ttabel 

1,9839, variabel harga nilai thitung 17,313 > ttabel 1,9839, variable promosi t 

hitung untuk sebesar 4,661 lebih besar dari t tabel 1,9839. Ini berarti kualitas 

produk, harga, dan promosi berpengaruh secara parsial terhadap keputusan 

pembelian produk Mie Instan Bakmi Mewah 
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ABSTRACT 

 

 The purpose of this research is to know and analyze the effect of product 

quality, price, and promotion to decision of product purchase of Instant Noodle 

Bakmi Mewah at PT Mayora Indah Tbk. The sampling technique using purposive 

sampling is the consideration of certain criteria. The analysis tool used in this 

research is Multiple Linear Regression Analysis 

 

Based on the results of this study dketahui that the value of Fhitung 125,981> 

Ftabel 2.70 so it can be concluded that the quality of products, prices, and 

promotions simultaneously affect the decision to purchase Instant Noodle 

products Bakmi Mewah. And product quality of thitung value equal to 2,042> 

ttabel 1,9839, variable value of thitung 17,313> ttabel 1,9839, promotion 

variable t count to equal 4,661 bigger than t table 1,9839. This means the quality 

of products, prices, and promotions partially influence the purchase decision of 

Instant Noodles Bakmi Mewah products 
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