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KATA PENGANTAR

Puji syukur kepada Tuhan Yang Maha Esa sehingga penulis dapat
menyelesaikan ~ Skripsi  dengan judul FAKTOR - FAKTOR YANG
MEMPENGARUHI PERILAKU KONSUMEN DALAM MENGGUNAKAN
MEDIA ONLINE UNTUK BELANIJA. Penulisan skripsi ini diajukan untuk
memenuhi syarat untuk memperoleh gelar Sarjana Ilmu Komunikasi Bidang Studi
Marketing Communication & Advertising di Universitas Mercu Buana Jakarta.
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kata sempurna sehingga penulis membutuhkan kritik dan saran yang bersifat
membangun dari berbagai pihak guna memperbaiki laporan ini agar menjadi lebih
baik kedepannya.
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4. Staf administrasi, keuangan, dan perpustakaan Fakultas Farmasi yang telah
banyak memberikan bantuan dan kemudahan-kemudahan administrasi.

5. Kedua orang tua, keluarga, kerabat yang mendukung dan mendoakan
sehingga dapat menyelesaikan skripsi ini dengan baik.
6. Rekan-rekan FIKOM Reg-2 angakatan 24, Rekan kerja, dan sahabat-sahabat
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pada akhirnya skripsi ini dapat bermanfaat untuk semua orang guna untuk

mengetahui perkembangan perilaku konsumen saat ini.
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